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1Микроэкономика как составная часть экономической теории.

Экономикс – наука, исследующая поведение людей в процессе пр-ва, распределения и потребления материальных благ в мире ограниченных ресурсов; исследует проблему их эффективного использования и управления или с целью максимального удовлетворения материальных потребностей.

Микроэкономика – изучает поведение индивидуального эк.Субъекта, как он достигает своих целей при ограниченности ресурсов; исследует обособленные эк.единицы (эк.Субъекты микроэкономики – дом.хоз-во, гос-во, отрасли, отдельные рынки); охватывает  анализ таких величин –объём, цена конкретного продукта, численность рабочих, занятых в одной фирме, выручка и доход отдельного предприятия.

Поведение эк.С – процесс выработки принятия и реализации решения о том, как ему действовать, как применять имеющиеся в его распоряжении ограниченные ресурсы и средства с наиб.выгодой.

Ограниченность – носит относительный характер: 1- невозможность одновременно полностью удовлетворить потребности всех людей

2- необходимость оптимального распределения ресурсов между различными целями

3- повышение эффективности их использования

Микроэкономика выдвигает 3-единую задачу:

· что производить и в каких кол-вах

· как производить, из каких ресурсов и при какой технологии

· для кого, с какой целью

Методы: от абстрактного к конкретному, индукции, дедукции, 

Позитивная Экономикс – имеет дело с эк.понятиями, категориями, т.е. фактами эк.деятельности, абстрагированными и перешедшими на уровень эк.теории; свободна от субъективных суждений; формирует научное представление об эк.поведении, изучая то, что есть на самом деле (т.е. позитивное); фактическое состояние эк-ки.

Нормативная Экономикс – выражает субъективное представление о том, что и как должно быть. Формирует оценки того, какой должна быть эк-ка. Большинство разногласий связано с нормативным подходом, основанном на суждениях. 

2Позитивный и нормативный микроэкономический анализ

Микроэкономика – изучает поведение индивидуального эк.Субъекта, как он достигает своих целей при ограниченности ресурсов; исследует обособленные эк.единицы (эк.Субъекты микроэкономики – дом.хоз-во, гос-во, отрасли, отдельные рынки); охватывает  анализ таких величин –объём, цена конкретного продукта, численность рабочих, занятых в одной фирме, выручка и доход отдельного предприятия.

Позитивная Экономикс – имеет дело с эк.понятиями, категориями, т.е. фактами эк.деятельности, абстрагированными и перешедшими на уровень эк.теории; свободна от субъективных суждений; формирует научное представление об эк.поведении, изучая то, что есть на самом деле (т.е. позитивное); фактическое состояние эк-ки.

Нормативная Экономикс – выражает субъективное представление о том, что и как должно быть. Формирует оценки того, какой должна быть эк-ка. Большинство разногласий связано с нормативным подходом, основанном на суждениях. 

Эк.политика – представляет собой совокупность мер, обеспечивающих решение стоящих перед обществом эк.задач. В её основе лежит какая-то экономич.теория

3Проблема ограниченности ресурсов и необходимость выбора

Экономические ресурсы (факторы производства) - это средства для производства товаров и услуг.
К важнейшим ресурсам относятся следующие.
Земля, Капитал, Труд , Предпринимательские способности. Все экономические ресурсы ограниченны и редки. Их меньше, чем необходимо для удовлетворения потребностей в обществе. Ограниченность ресурсов относительна. С развитием общества она преодолевается. Ограниченность ресурсов побуждает человека эффективно их использовать, т. е. стремиться к максимилизации отдачи от ресурсов. Ограниченность – носит относительный характер:

 1- невозможность одновременно полностью удовлетворить потребности всех людей

2- необходимость оптимального распределения ресурсов между различными целями

3- повышение эффективности их использования

Кривая производственных возможностей - это график, который показывает максимально возможные объёмы производства двух благ при данных ресурсах и их полном использовании. Кривая производственных возможностей характеризует отрицательную зависимость между парными величинами максимальных результатов производства (при условии полного использования ограниченного объема производственных ресурсов). Она имеет выпуклый вид, «загибаясь» к «краям».


Кривая производственных возможностей отражает в каждой своей точке максимальный объем производства двух продуктов при разных их сочетаниях, которые позволяют полностью использовать ресурсы. Передвигаясь от одной альтернативы к другой экономика переключает свои ресурсы с одного товара на другой. Точка F внутри кривой производственных возможностей означает неполное использование ресурсов. Точка G вне кривой недостижима при данном количестве ресурсов и имеющейся технологии. Любая экономика находится в точке F, то есть всегда существует резерв ресурсов. При движении к кривой возможен только один, лучший вариант движения, который дает максимальный результат при минимальных затратах. Кривая производственных возможностей показывает совокупность всех точек или решений, в пределах которых следует выбирать оптимальный вариант. Все остальные точки представляют собой упущенные возможности или альтернативные затраты. Кривая производственных возможностей показывает:  1Тенденции роста альтернативных издержек производства в условиях увеличения производства одного из товаров. 2Уровень эффективности производства. Кривая производственных возможностей иллюстрирует четыре фундаментальных положения:

   1)ограниченность ресурсов;

   2) необходимость выбора;

   3) существование издержек упущенных возможностей;

  4) увеличение издержек упущенных возможностей с увеличением выпуска продукта. 

Эта модель предполагает допущение: 1.экономика действует в условиях полной занятости и достигает полного объема производства; 2.количество и качество используемых ресурсов неизменно; 3.технология неизменна; 4.экономика производит только два товара. 

Сдвиг кривой вправо -вверх показывает расширение производственных возможностей. Это возможно за счёт: *роста производительности труда, *НТП, *новые месторождения.

Альтернативные издержки производства данного блага определяются количеством другого блага, от производства которого приходится отказаться, чтобы получить дополнительное количество данного блага. Количество других товаров, от которых необходимо отказаться, чтобы получить некоторое количество данного товара называется временными издержками. Форма кривой производственных возможностей показывает цену одного товара выраженную в альтернативном количестве другого товара. Существует закон возрастающих временных издержек: при увеличении объема производства одного товара неизбежен рост затрат на единицу другого товара. Альтернативная стоимость товара определяется по формуле: 
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4Рынок, его роль и функции

Рынок – главный элемент рыночной эк-ки. 

Предпосылки возникновения РЭ:

1. Создание правовой основы

2. Переход от директивного планирования к индикативному планированию

3. Ликвидация монопольных структур, создание материальной технической базы.

4. Смягчение разрыва между платёжеспособным спросом и товарным покрытием.

5. Создание инфраструктуры рынка

6. Свободная миграция РС

Условие функционирования РЭ – *независимость эк.Субъектов, *Свобода в заключении сделок, *распоряжение своими доходами, *право самим определять цены на товары, *достоверная Инфо о рынке.

Рынок возник ещё в античные  времена естественным путём. 

Рынок – в широком смысле: сис-ма эк.отношений, складывающихся в пр-ве, обращений и распределении товаров, а также движение ден.средств, для которых х-рны свободна субъектов в выборе покупателей и продавцов, определении цен, формировании и использовании ресурсных источников. – в узком смысле: *способ взаимодействия самостоятельных эк.объектов, продающих/покупающих определённые блага; *механизм/модель сводящих воедино продавцов и покупателей; *обмен, организуемый по законам тов.пр-ва и обращения; *совокупность отношений товарного и денежного хоз-ва.

Функции рынка:

1. Информационная – рынок даёт участникам пр-ва объективную Инфо об общественно необходимом кол-ве, ассортименте и качестве тех товаров и услуг, которые поставляются на рынок через цены, %-е ставки на кредит и т.д. 

2. Посредническая – рынок определяет, насколько взаимовыгодной является та или иная экономическая и технологическая связь между конкретными участниками пр-ва в рын.эк-ке. 

3. Ценообразующая – осуществляется общественное признание произведенного продукта, устанавливается связь между стоимостью и ценой, реагирующая на изменения в пр-ве, потребностях, конъюнктуре.

4. Регулирующая – регулятор товарного пр-ва, т.е. приводит его объём и структуру в соответствие с объёмом и структурой платежеспособного спроса, определяет сбалансированность рынка; стимулирует рост производительности труда и снижению издержек пр-ва.

5. Санирующая – с помощью конкуренции рынок «очищает» общественное пр-во от эк.неустойчивых, нежизнеспособных хоз.единиц, но даёт дорогу предприимчивым и эффективным. В результате рост среднего уровня устойчивости всего хоз-ва в целом.

5Рынок  и условия его функционирования

Рынок – в широком смысле: сис-ма эк.отношений, складывающихся в пр-ве, обращений и распределении товаров, а также движение ден.средств, для которых х-рны свободна субъектов в выборе покупателей и продавцов, определении цен, формировании и использовании ресурсных источников. – в узком смысле: *механизм/модель сводящих воедино продавцов и покупателей; 

Для того чтобы рынок успешно функционировал, необходимо три условия: наличие в экономике частной собственности, свободных цен и конкуренции. Условия возникновения рынка: 

*общественное разделение труда и специализация; 

*экономическое обособление субъектов хозяйствования; 

*свободный обмен ресурсами и товарами путем товарно-денежных отношений; 

*наличие предмета сделки. 

Конкуренция это соперничество между субъектами рынка за лучшие условия производства, купли-продажи товаров и услуг. Формы конкуренции: внутриотраслевая; межотраслевая. Существует два вида конкуренции: 

*Совершенная конкуренция. 

*Несовершенная конкуренция: монополистическая конкуренция; олигополия; чистая монополия. 

Юридический аспект понятия собственности выражает имущественные отношения, обусловленные законом. Это – право владения, право пользования и право распоряжения. Право всегда влечет за собой ответственность. Фактор собственности играет заметную роль в экономической деятельности людей, в организации их сотрудничества. Во-первых, собственность упорядочивает экономическое взаимодействие в обществе, является важным элементом экономической организации. Собственность устанавливает полномочия на ресурсы, конечные товары, доходы. Во-вторых, собственность создает, при определенных условиях, конкретную заинтересованность в эффективном использовании ограниченных экономических ресурсов.  В-третьих, собственность устанавливает, кому отдаются права определять направление и характер использования предмета, в чьих интересах это должно происходить. В-четвертых, частная собственность выступает одним из условий свободного предпринимательства. Люди по своей инициативе, на свой страх и риск возьмутся за организацию предприятий только тогда, когда будут располагать от государства определенными гарантиями. Одна из таких гарантий – частная собственность на капитал, произведенный продукт, предпринимательский доход и ее государственная защита.

6Характерные черты рынка совершенной конкуренции

Совершенная (свободная) конкуренция основана на частной собственности и хозяйственной обособленности. Она предполагает, что на рынке имеется множество независимых фирм, самостоятельно решающих, что создавать и в каких количествах.

Традиционно выделяют характерные признаки рынка совершенной конкуренции: 

-много продавцов и много покупателей;

-стандартизированная продукция, которая предлагается для продажи;

-невозможность влияния отдельного продавца на рыночную цену;

-абсолютная мобильность производственных ресурсов;

-полная рыночная информация: о ценах, технологии и возможной прибыли;

-каждая фирма имеет очень небольшую частицу общего выпуска продукции на рынке; 

-вход на рынок и выход из него - свободные;

-отсутствие неценовой конкуренции.

Соблюдение же всех условий обеспечивает свободную связь между производителями и потребителями. Совершенная конкуренция является также условием формирования рыночного механизма, образования цен и самонастройки экономической системы через достижение равновесного состояния, когда эгоистические побуждения отдельных индивидов к получению собственной экономической выгоды обращаются на благо всего общества. Нетрудно видеть, что ни один реальный рынок не удовлетворяет всем перечисленным условиям. Поэтому схема совершенной конкуренции имеет в основном теоретическое значение. 

В условиях совершенной конкуренции цена спроса является для фирмы заданной величиной. Фирма может продать по этой цене любое количество товара. Конкуренция способствует вытеснению из производства неэффективных предприятий, рациональному использованию ресурсов, предотвращает диктат производителей по отношению к потребителю. В этом несомненная положительная роль конкуренции в общественном развитии и эффективность конкурентных рынков. С конкуренцией связываются такие негативные стороны ее проявления, как разорение, обнищание определенной части населения, безработица, нестабильность, дифференциация, социальная несправедливость, инфляция, образование монополий и т.д. 

7Рынок  и формы его организации
Рынок – в широком смысле: сис-ма эк.отношений, складывающихся в пр-ве, обращений и распределении товаров, а также движение ден.средств, для которых х-рны свободна субъектов в выборе покупателей и продавцов, определении цен, формировании и использовании ресурсных источников. – в узком смысле: *механизм/модель сводящих воедино продавцов и покупателей; 

Виды рынков по объектам рыночных отношений:

1. Рынок потребительских товаров и услуг – самый массовый рынок (товары, услуги мелкого потребления)

2. Рынок средств труда – все товары и услуги производственного назначения

3. Рынок ценных бумаг – сфера купли/продажи ценных бумаг

4. Рынок валют - сфера купли/продажи свободно конвертируемых валют

5. Рынок РС

6. Рынок Инфо и научных разработок

7. Рынок недвижимости – строения, жильё

8. Рынок земли – участки под строительство, с/х, добычу полезных ископаемых

Классификация рынков (структура):

* по товарным группам – потребительского и производственного назначения

* по территориальному признаку – мировой, национальный, региональный, местный

* по степени зрелости – развитый и формирующийся

* по субъектам вступающим в обмен – оптовый и розничный

* по соответствию законодательству: легальный и нелегальный рынок

* по формам собственности – государственный, кооперативный, частный

* по типу конкуренции – чистая монополия, монополистическая конкуренция, олигополия
Конъюнктура – состояние рынка, которое характеризуется соотношением спроса и предложения на товары, услуги и другие ценности, а также уровнем инвестиционной активности, динамикой цен, курсом ценных бумаг, %-ых ставок и т.д

Виды конъюнктуры:

· Устойчивая –

· Благоприятная 

· Вялая 
Инфраструктура рынка – совокупность связанных между собой рыночных институтов, которые действуют в пределах особых рынков и выполняют определённые функции:

1) создают предпосылки для ускорения оборачиваемости средств в эк-ке

2) ускорение процесса реализации вновь созданной ст-сти (реализация Т’)

3) Обеспечение взаимосвязи всех сфер общественного пр-ва

Инфраструктура рынка – это комплекс отраслей и сфер деятельности, задача которых сводится к доведению товаров от производителей к потребителю.

Рыночный институт – специализированные организации, которые действуют в рамках особого рынка:

Товарные биржи, Фондовые биржи, Валютные биржи, Биржа труда, Банки, Государственные финансы, Инвестиционные фонды

8Рынок  и его виды

Рынок – в широком смысле: сис-ма эк.отношений, складывающихся в пр-ве, обращений и распределении товаров, а также движение ден.средств, для которых х-рны свободна субъектов в выборе покупателей и продавцов, определении цен, формировании и использовании ресурсных источников. – в узком смысле: *механизм/модель сводящих воедино продавцов и покупателей; 

Виды рынков по объектам рыночных отношений:

А. Рынок потребительских товаров и услуг – самый массовый рынок (товары, услуги мелкого потребления)

Б. Рынок средств труда – все товары и услуги производственного назначения

В. Рынок ценных бумаг – сфера купли/продажи ценных бумаг

Г. Рынок валют - сфера купли/продажи свободно конвертируемых валют

Д. Рынок РС

Е. Рынок Инфо и научных разработок

Ж. Рынок недвижимости – строения, жильё

З. Рынок земли – участки под строительство, с/х, добычу полезных ископаемых

Конъюнктура – состояние рынка, которое характеризуется соотношением спроса и предложения на товары, услуги и другие ценности, а также уровнем инвестиционной активности, динамикой цен, курсом ценных бумаг, %-ых ставок и т.д.; результат взаимодействия различных факторов; определяет целесообразность купли/продажи, выбор партнёров, конкурентоспособность.

Складывается под влиянием многих факторов:

- масштабы пр-ва,  размеры тов.запасов

- динамика цен и ден.доходов населения

- организация торговли и рекламы

-  принятые гос-вом политические и экономические решения.

Виды конъюнктуры:

· Устойчивая – стабильный уровень сделок купли/продажи и ценами, которые близки к равновесным

· Благоприятная – наличие активного достаточно устойчивого спроса на товары и услуги, превышение спроса над предложением – повышение цен на более представительные товары.

· Вялая – низкий уровень спроса и деловой активности, небольшое кол-во сделок, тенденция к снижению цен.

23эластичность спроса относительно дохода. Перекрёстная эластичность спроса

Эластичность спроса относительно дохода (ЭПД)– обычно положительная (чем выше доход, тем выше спрос)% а может потом стать и отрицательной (рост спроса на товар, а потом стабилизация).

Коэффициент ценовой эластичности спроса по доходу– показывает, насколько поднимается/опускается величина спроса на данный товар при изменении доходы на 1%:

Ed=% изменение количества спрашиваемого товара

                                    % изменение дохода

ЭПД может быть >1, <1, =0 (когда изменение дохода не влечёт за собой изменение спроса), в зависимости от того, будет ли относительное изменение спроса выше, ниже или равно относительному изменению доходов.

Спрос может быть эластичным для одних товаров (товары 2-ой необходимости) и неэластичным для других (товары 1-ой необходимости). 

Перекрёстная эластичность спроса - форма эластичность спроса, при которой изменение цены на один товар приводит к изменению спроса на другой (сходный по своим потребительским качествам) товар. 

Ед= % изменение величина предложения тов.А

                                    % изменение цены тов.В

Положительное значение перекрестной эластичности означает, что товары являются взаимозаменяемыми. 

Отрицательное значение перекрестной эластичности означает, что товары являются взаимодополняющими. 

!Е!=0 – блага независимы друг от друга
18Спрос, закон спроса. Кривая спроса.

Спрос – представленная на рынке потребность в товарах и услугах, обеспеченная денежными средствами; желание и возможность приобрести определённый товар при определённой цене и в определённый момент времени.

На спрос влияют следующие детерминанты:

· ценовые (цена данного товара, цена субститутов и комплементов)

· неценовые (вкусы и предпочтения, текущие доходы, накопленное богатство, ожидание потребителя)

Функция спроса – это зависимость объёма спроса от определяющих его факторов.

Qd=f (P, Pa, Pb,…,I, T, W)

P – цена данного товара

I – денежный доход

T – вкусы и предпочтения

W – доходы и накопленные богатства

Кривая спроса – показывает, какое кол-во определённого товара может купить покупатель по различным ценам в пределах определённого момента времени.

Св-ва кривой: 

- имеет отрицательный наклон

- изменение всех переменных факторов, влияющих на цену, вызывают сдвиг кривой (вправо – увеличение спроса, влево – уменьшение спроса)

- каждая точка кривой показывает соотношение «цена-товар»

Закон спроса: цена и величина спроса обратно пропорциональны (понижение цены ведёт к повышению объёма спроса, и наоборот)

Теоретическое обоснование:

1. принцип убывающей предельной полезности (потребитель купит дополнительную единицу товара при условии понижения цены)

2. [image: image10.wmf]без особенностей
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эффект дохода и замещения на более высоком уровне: эффект дохода – происходит при понижении цены товара, и нам кажется, что на ту же сумму денег можно приобрести больше товара; эффект замещения – покупатель купит более дешёвый товар). Эти оба эффекта  приводят к тому, что покупатель способен приобрести большее кол-во товара.

Различают:

· индивидуальный спрос – спрос с позиции отдельного эк.Субъекта

рыночный спрос – совокупность всех индивидуальных спросов; общий объём
· спросов

9Конкуренция и её виды
Конкуренция это соперничество между субъектами рынка за лучшие условия производства, купли-продажи товаров и услуг. Формы конкуренции: внутриотраслевая; межотраслевая. Существует два вида конкуренции: *Совершенная конкуренция. 

*Несовершенная конкуренция:  монополистическая конкуренция; олигополия;  чистая монополия. 

Ценовая и неценовая конкуренция

Через ценовую конкуренцию продавцы влияют на спрос главным образом посредством изменения в цене. Неценовая конкуренция минимизирует цену как фактор потребительского спроса, выделяя товары или услуги посредс​твом продвижения, упаковки, поставки, сервиса, доступности. 

 Ценовая конкуренция.

Организация, базирующаяся на ценовой конкуренции, должна снижать цены для увеличения сбыта.

Неценовая конкуренция.
Через неценовую конкуренцию организация переводит потребительский спрос вправо, успешно выделяя сваю продукцию (услуги среди конкурирующих).

[image: image11.png]


Это позволяет ей:

а) увеличить спрос с Q1 до Q2 при цене P2;

б) увеличить цену с P2 до P1 при сохранении спроса на уровне Q1.

Неценовая конкуренция - применяемые фирмами способы (кроме снижения цен на свою продукцию), с помощью которых они стараются увеличить объем продажа этой продукции, к этим способам относятся: конкуренция в области дифференциации продукта, реклама и мероприятия по стимулированию сбыта.

Методы неценовой конкуренции:

1.Связанные с усовершенствованием продукта. Продукт может изменяться без коренного изменения его потребительских качеств (упаковка, дизайн, способы продажи), но в долгосрочном периоде фирма ориентируется на разработку новых моделей товара, которые воплощают в себе достижение науки и техники.

2.Ориентированные на рекламно-пропагандистскую деятельность. Совершенная (свободная) конкуренция основана на частной собственности и хозяйственной обособленности. Она предполагает, что на рынке имеется множество независимых фирм, самостоятельно решающих, что создавать и в каких количествах, а также:

- объём производства отдельной фирмы является незначительным и не оказывает влияния на цену реализуемого этой фирмой товара;

- реализуемые каждым производителем товары являются однородными;

- покупатели хорошо информированы о ценах, и если кто-то повысит цену на свою продукцию, то потеряет покупателей;

- продавцы действуют независимо друг от друга;

- доступ на рынок никем и ничем не ограничен.

Монополия – исключительное право производства, промысла, торговли и других видов деятельности, принадлежащее одному лицу, определённой группе лиц или государству. Это означает, что по своей природе монополия – прямая противоположность совершенной конкуренции. Монополистическая конкуренция характеризуется наличием монопольных цен и монопольных прибылей.

Классификация монополий:

1. С учётом охвата экономики выделяются:

А) Чистая монополия (один продавец, полный конт​роль над ценой);

Б) Абсолютная монополия (находится в руках государства или хозяйст​венных органов);

В) Монопсония – тип рыночной структуры, при которой существует монополия единственного покупателя определённого товара. 

Г) Олигопсония – тип рыночной структуры, при которой существует группа поку​пателей определённого товара. 

Д) Олигополия – тип рыночной структуры, при которой несколько крупных фирм монополизируют производство и сбыт основной массы продукции и ведут между собой преимущественно неценовую конкуренцию. 

Ж) Билатеральная монополия (двухсторонняя монополия) – тип рыночной структуры, при котором возникает противоборство единого поставщика и единого (объединённого) потребителя. Такой рынок возникает при использовании электроэнергии, газоснабжения и водоснабжения.

2. В зависимости от причин возникновения различают:
А) Естественная монополия (собственники и организации, владеющие редкими и не воспроизводимыми ресурсами, а также такие отрасли инфраструктуры, как общественный транспорт и т.д.);

Б) Легальные монополии, образующиеся на законном основании (патенты);

В) Искусственные монополии. Под этим названием имеется в виду объеди​нение предприятий, создаваемое ради получения монополистических выгод. Искусственные монополии образуют ряд конкретных форм (Картель, Синдикат, Трест, Концерн). Эти монополии:

1) Создают барьеры для вхождения на рынок новых фирм;

2) Ограничивают аутсайдерам (предприятиям, которые не вошли в моно​полис​тическое объединение) доступ к источникам сырья и энерго​носителям;

3) Создают очень высокий (по сравнению с новыми фирмами) уровень технологий;

4) Применяют более крупный капитал;

5) «Забивают» новые фирмы хорошо поставленной рекламой..

10Рынок монополистической конкуренции
Монополия (от греч. «моно» — один и «полео» — продаю) — исключительное право государства, предприятия, организации, торговца (т.е. принадлежащие одному лицу, группе лиц или государству) на осуществление какой-либо хозяйственной деятельности. По своей природе монополия выступает силой, подрывающей свободную конкуренцию, стихийный рынок. Появление монополий явилось результатом концентрации производства (укрупнения производства за счет дополнительно вовлекаемого капитала) и централизации производства (слияния мелких и средних предприятий в единое крупное). Это слияние может происходить по-разному: либо путем поглощения в процессе конкурентной борьбы одним предприятием других (а именно скупки за бесценок предприятий разорившихся конкурентов), либо путем создания акционерных обществ.

Признаки монополистической конкуренции:

1.В области существует относительно большое количество фирм, любая из которых вырабатывает лишь небольшую частицу суммарного выпуска области, поэтому имеет ограниченные возможности влиять на рыночную цену, отсутствующая взаимная зависимость, тайный заговор фактически невозможная (для монополистической конкуренции довольно 30, 50 ли 70 фирм). 

2.На рынке покупаются-продаются дифференцированного блага, качественные характеристики которых отличаются от выработанного конкурентом. Поскольку продукция дифференцирована, каждый производитель определенной марки товара выступает как монополист.  

3.Продавцы, устанавливая цены на свои товары или определяя объемы продажу не учитывают реакцию своих конкурентов. 

4. На рынке не имеет барьеров для входа и выхода из области, или почти не имеет. Однако, вхождение на рынок, не такое легкое, как в условиях совершенной конкуренции. 5.Широко используется неценовая конкуренция (детально будет рассмотрена низшее).

Появление монополий обусловлено возникновением экономических выгод, которые они получают в результате установления монопольно высоких цен на свою продукцию и монопольно низких цен на покупаемую ими продукцию (например, сырье и др.). 

Монопольная цена — это особый вид рыночной цены, которая устанавливается на уровне выше или ниже конкурентной в целях получения монопольного дохода в форме монопольной сверхприбыли. Монополистическая конкуренция сочетает черты монополии и рынка совершенной конкуренции. Монопольная власть над ценами таит опасность завышения цен на продукцию монополий и занижение цен на сырье для монопольной фирмы. Первая – это завышение цен.+ Деятельность монополий усиливает дифференциацию доходов, чревата социальными конфликтами. отрицательные стороны у монополии. Вторая отрицательная сторона – ограничение монополистом выпуска продукции. Положительным моментом есть то, что монополистическая конкуренция постоянно нацеливает фирму на поиск вариантов выделение своего продукта среди аналогичных товаров области, наиполнейшее учитывая при этом разнообразие потребностей потребителей. Это достигается путем проведения неценовой конкуренции.
11Рынок чистой монополии

Противоположностью совершенной конкуренции является чистая монополия - модель рынка с единым поставщиком продукта, который не имеет близких заменителей. Реальные рыночные структуры находятся между этими двумя крайностями. В определенном смысле чистая монополия, как и совершенная конкуренция, существует скорее как научная модель, а не в реальной действительности. В условиях чистой монополии область состоит из одной фирмы, то есть понятие "фирма" и "область" совпадают. 

Основные черты чистой монополии:

-на рынке функционирует лишь один производитель определенной продукции;

-товар, который вырабатывается монополистом, не имеет близких заменителей;

-цену на свой товар монополист устанавливает сам;

-заблокированное вступление в данную область для других производителей, это достигается как административно-правовыми так и экономическими методами, поэтому в условиях монополии отсутствующая любая конкурентная борьба.

Монополия возникает там и тогда, где и если являются большие барьеры вступления в область, это есть основной причиной ее возникновения. 

Барьерами для вступления в область могут быть:

-экономия от масштаба производства;

-легальные барьеры , созданные государством (патент - исключительное право на производство какого-либо продукта или использования технологии, лицензия - право на занятие определенным видом деятельности и прочие);

-собственность на важнейшие виды ресурсов (если ограниченность ресурсов абсолютная, и в них нет близкого заменителя);

-недобросовестная конкуренция (подкуп чиновников, давление на поставщиков сырья, ценовая война с целью банкротства конкурента и прочие).

Монополизация рынка может достигаться:

1.Возрастанием фирмы за счет капитализации прибыли, банкротством конкурентов, их поглощением к достижению фирмой полное господство в области.

2.Объединением капиталов на добровольных основах. Формы монополистических объединений: картель, синдикат, трест.

Различают три вида монополии:

-закрытую (защищенная от конкуренции с помощью юридических запретов и ограничений, чаще всего это государственная монополия);

-открытую (если одна фирма в силу стечения обстоятельств постоянная единым производителем и поставщиком товара);

-естественную (основами существование естественных монополий есть владение редчайшими и важными ресурсами; высокие барьеры входа на рынок естественной монополии и выхода из него; государственное ограничение приток новых фирм).

Кривая спроса  для чистого монополиста имеет нисходящий характер. 

21Предложение, неценовые определители предложения

Индивидуальное предложение – желание одного эк.Субъекта предложить товар при данных условиях по определённой цене.

Рыночное предложение – совокупность всех индивидуальных предложений на данном рынке.

Кривая предложения показывает, что при высоких ценах продавцы выставят на продажу большее количество товара, чем при низких. Это происходит из-за стремления получить большую прибыль.

Кривая рыночного предложения строится аналогично кривой рыночного спроса: путём сложения всех индивидуальных кривых предложения по горизонтали, иначе говоря, суммировать все индивидуальные объемы предложения при каждом возможном уровне цены.
Неценовые факторы вместе взятые «определяют» положение кривой предложения. Эти факторы имеют одну общую черту: когда они изменяются, то меняются и издержки на единицу продукции. 

неценовые факторы:

1. Цены на ресурсы - снижение ресурсных цен снизит издержки производства и увеличит предложение, то  есть переместит кривую предложения вправо.

2. Технология - При данных  ценах на ресурсы снизятся производственны еиздержки и увеличится  предложение.
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Налоги и дотации -повышение налогов увеличивает издержки производства и сокращает предложение; дотации  снижают издержки и увеличивает его предложение.

4. Цены на другие товары
5. Ожидания - Ожидания изменений цены продукта в будущем также могут повлиять на желание производителя поставлять продукт на рынок в настоящее время.

6. Число продавцов - Чем меньше в отрасли количество фирм, тем меньше оказывается рыночное предложение. Это означает, что по мере выхода фирм из отрасли кривая предложения будет смещаться влево.

12Особенности конкуренции на олигопольном рынке

Олигополия – тип рыночной структуры, при которой несколько крупных фирм монополизируют производство и сбыт основной массы продукции и ведут между собой преимущественно неценовую конкуренцию. 

Обычно термин «олигополия» используется при характеристике рынка, на котором функционируют крупные корпорации. Например, автомобильный рынок США с тремя корпорациями: General Motors, Ford и Chrysler.

Дуополия –имеются только два производителя определённого товара и между ними отсутствуют какие-либо соглашения о ценах, рынках сбыта и квотах. Дуополия – наиболее простой случай олигополии. Например, на рынке микропроцессоров для персональных компьютеров на данный момент находятся два доминирующих производителя: Intel и AMD.

Основные признаки олигополии:

1. Господство на олигополистическом рынке нескольких фирм, которые обеспечивают продукцией почти весь рынок. Их может быть от 2-х до 20, поскольку олигополия занимает весь промежуток между чистой монополией и монополистической конкуренцией. 

2. Продукт олигополии может быть как дифференцированной, так и стандартизированным по качеству. Вид продукта существенно не влияет на функционирование рынка.

3. Вступление в область новых производителей кое-чем ограничен. 4. Контроль над ценой: ограниченный взаимной зависимостью, значительный за тайного заговора;

5. Ограничение информации.

Фирма - олигополист должен разрабатывать стратегию своих действий на рынке с учетом потенциальных встречных действий своих конкурентов. Зависимость поведения фирмы от реакции конкурентов называется олигопольной взаимосвязью. По мнению большинства экономистов, олигополия даже более нежелательная, чем монополия, поскольку олигополия, маскируясь под монополистическую конкуренцию, обходит антимонопольное законодательство.

Олигополия имеет такие экономические следствия для общества: в большинстве случаев высокие барьеры вступления в область приводят к ограничению выпуска и установление высших цен, возникают безвозвратные общественные затраты, не обеспечивается ни производственная эффективность, ни эффективность распределения ресурсов. Некоторые ученые указывают на положительный эффект олигополии: они утверждают, что олигополия означает высокий уровень концентрации средств производства, финансовых средств, квалифицированной рабочей силы, научно-исследовательского потенциала. По их мнению потери общества от господства олигополии перекрываются выигрышем от влияния олигополий на НТП.

13Олигополистическая структура рынка

Олигополия - структура рынка, если небольшая группа фирм-производителей (продавцов) вырабатывает значительную частицу объема предложения определенного товара на рынке.

Олигополии возникают при таких обстоятельств:

-эффекта масштаба, или образование больших фирм за счет поглощения конкурентов, это основной барьер вхождения в область;

-эффекта слияние фирм, это объективные стремления фирм достичь большего эффекта масштаба, укрепить свою рыночную власть, большие возможности контроля по ценам, устранить конкурента, выиграть на ценах закупки ресурсов, вследствие получения преимущества "большого покупателя", и т.п.; 

-патентование и лицензирование технологии, связан с патентной монополией (в наукоемких областях, контролируемых фирмами типа "Ксерокс", "Кодак" и прочие). На протяжении всего срока действия патента (в США - 17 лет) фирма надежно защищена от внутренней конкуренции;

-самостоятельной ценовой политики, каждый олігополіст может определенным чином влиять на общую динамику цен в области, так как частица любого производителя на общем рынке соответствующего товара довольно значительная. Но результаты его влияния будут зависеть от реакции других олігополістів;   

-взаимозависимость фирм в области. Олігополістична взаимозависимость - необходимость внимательного учета дои конкурирующих фирм на олігополістичному рынка при определении цены и объемов выпуска. Принимает разные формы: от удерживания цен на одном равные к ценовым войнам. 

Конкурентная борьба возникает:

-между фирмами что действуют на этом рынке;

-между фирмами данного рынка и теми, что желают на него пробиться. 

Существует несколько вариантов олигополии. В области может быть как 2-3 наибольшие фирмы "жесткая олигополия" так и "размытая", за которой 70-80% рынка разделяют 6-7 фирм, 10-20 "мягкая олигополия".Фирмы могут действовать в тайном заговоре, а могут принимать решение самостоятельно. Заговор -договоренность (явными, молчаливая или тайная) между предприятиями в области с целью установления согласованных цен и объемов производства. 

Закономерности:

1. Олігополістичні цены имеют тенденцию быть не гибкими, или "жесткими", не так быстро и значительно изменяются, как в других рыночных структурах.

2. Если цены изменяются, то чаще фирмы осуществляют это одновременно.

Варианты поведения фирм: 

а) при снижении цены фирма старается большее реализовать своей продукции, этот маневр повторяют фирмы-конкуренты, прирост продажа будет незначительной (главным образом за счет других областей);

б) если фирма повысит цены, а ее действия наследуют другие, это будет означать фактическое преобразование области в чисто монополистическую. Общий объем продажа снизится, соответственно уменьшится продажа каждой фирмой;

в) если фирма-инициатор решит снизить цены, объемы продукции увеличатся за счет двух фирм в которых цены не изменились;

г) если фирма повышает цены, то утратит часть рынка, которую захватят две вторых фирмы этой области.

Показатели концентрации характеризуют степень неравномерности распределения объемов производства или продаж товара между хозяйствующими субъектами, а также возможность воздействия каждого из них на общие условия обращения товаров на соответствующем рынке.

Основными показателями концентрации, используемыми в экономической теории и практике антимонопольных органов, являются:

• коэффициент концентрации (Рассчитывается как процентное отношение реализации (поставки) продукции определенным числом крупнейших продавцов к общему объему реализации (поставки) на данном товарном рынке)

• коэффициент Герфиндаля—Гиршмана,

• коэффициент относительной концентрации (Характеризует соотношение числа крупнейших предприятий на рынке и контролируемой ими доли реализации товара),

• коэффициент энтропии,

• коэффициент дисперсии логарифмов рыночных долей фирм (Характеризуют распределение объемов продаж между предприятиями)

• коэффициент Джини,

• коэффициент Холла—Тайдмана (коэффициент Розенблюта),

• коэффициент Лернера.
14Сравнительная оценка конкурентного и чисто монопольного рынков

признаки рынка совершенной конкуренции: 

-много продавцов и много покупателей;

-стандартизированная продукция, которая предлагается для продажи;

-невозможность влияния отдельного продавца на рыночную цену;

-абсолютная мобильность производственных ресурсов;

-полная рыночная информация: о ценах, технологии и возможной прибыли;

-каждая фирма имеет очень небольшую частицу общего выпуска продукции на рынке; 

-вход на рынок и выход из него - свободные;

-отсутствие неценовой конкуренции.

Признаки монополистической конкуренции:

1.В области существует относительно большое количество фирм, любая из которых вырабатывает лишь небольшую частицу суммарного выпуска области, поэтому имеет ограниченные возможности влиять на рыночную цену, отсутствующая взаимная зависимость, тайный заговор фактически невозможная (для монополистической конкуренции довольно 30, 50 ли 70 фирм). 

2.На рынке покупаются-продаются дифференцированного блага, качественные характеристики которых отличаются от выработанного конкурентом. Поскольку продукция дифференцирована, каждый производитель определенной марки товара выступает как монополист.  

3.Продавцы, устанавливая цены на свои товары или определяя объемы продажу не учитывают реакцию своих конкурентов. 

4. На рынке не имеет барьеров для входа и выхода из области, или почти не имеет. Однако, вхождение на рынок, не такое легкое, как в условиях совершенной конкуренции. 5.Широко используется неценовая конкуренция (детально будет рассмотрена низшее).

Функционирование чисто конкурентной экономики дает нам образец или стандарт, с которым могут быть сопоставимые и по котором может быть оцененная эффективность реальной экономики. Так вот, исследование рынка совершенной конкуренции имеет особое теоретическое и практическое значения для раскрытия методологии познание вторых рыночных структур. 

Экономические последствия совершенной конкуренции:

1. Освоение передовой продукции, ранее не производимой.

2. Производство модернизированной продукции.

3. Производство продукции высокого качества.

4. Распределение производственных сил.

5. Расслоение общества.

6. Анархия, кризисы.

По отношению к монополии возможные два варианта государственного регулирования цены, эффективность их проблематическая. Рассмотрим:

1.цена устанавливается равной предельным затратам (как при совершенной конкуренции) Р=МС с целью достижения эффективного распределения ресурсов, то при общественно оптимальной цене больше продукции получат потребители, фирма может иметь убытки.

2.цена устанавливается равной средним общим затратам Р=АТС.
Наибольшую угрозу представляет чистая монополия. Государственная политика реализуется путем: 

-административных рычагов: 

-регулирование конкуренции (первый специальный законодательный акт был принятый в Украине в 1992 р);

- прямой запрет слияния фирм; 

-распределение (разбивка)  существующих фирм на несколько меньших; 

-введение государственной собственности на предприятия  - естественные монополии. 

Доказательством являются следуя аргументы: во-первых, сохранение естественных монополий отвечает стратегическим интересам государства и разрешает держать под контролем жизненно важные оборонозначемі области, в первую очередь: энергетику, связь, коммуникации транспорт; во-вторых, наличие таких монополий разрешает унифицировать и стандартизировать железнодорожный путь, вагоны, напряжение в сети электропередач, и т.п.; в-третьих, равный доступ граждан к основополагаючих товарам и услуг - это, может быть основной аргумент. 

-экономических рычагов: 

-регулирование деятельности монополий, 

-определение территории их деятельности, 

-регулирование цен на продукцию монополии,

-обеспечение объемов производства, качества товаров и услуг, 

-установление налога на монопольную прибыль, и т.п.

15потребности, их структура. Классификация и тенденции развития

Потребности – *способность человека к потреблению; *побудительный мотив действия людей с целью обеспечения необходимых условий жизни; *всякое состояние неудовлетворённости, испытываемое человеком, из которого он стремится выйти (или состояние удовлетворённости, которое он хочет продлить).

Потребности растут, они динамичны, видоизменяются в кол-ве и качестве.

Классификация потребностей:

1)общественные

2)экономические – это часть общественных потребностей, удовлетворение которых связано с функционированием общественного пр-ва

3)абсолютные – идеальные потребности (желание обладать вещью), характеризуются безграничностью, связаны и возникают на базе научного прогресса и т.д. 

4)действительные – реальная специфически историческая потребительскую силу общества и выступают как рациональные потребности, которое общество может удовлетворить.

5)Платежеспособные – формы выражения действительных потребностей в условиях товарного пр-ва.

Древо потребностей:

1.Материальные – пища, одежда/обувь, дом, благоустроенный быт, здоровье, здоровый образ жизни, работа

2.Духовные – образование, учёба, знания, воспитание, приобщение к к-ре, духовная к-ра, свобода слова и совести.

3.Социальные – труд, отдых, участие в управлении общест.жизнью, нормальная среда обитания, общение с природой.

Маслоу добавляет также потребности в безопасности, любви, дружбе и самореализации.

Различают:

- первичные и вторичные

- постоянные (ежедневные предметы и

   услуги) и временные (отдых, хобби)

- неотложные (оздоровление, воспитание

  детей) и несрочные (турпоездки)

- индивидуальные и коллективные

В современный условиях потребности претерпели серьезные изменения. От материальной нужды в комфорте и безопасности покупатели переходят к более высокому уровню личного потребления. Они становятся всё более требовательными, ищут товары и услуги, адаптированные к их особенностям, добиваются полноты информации по закупкам, стремятся к расширению потребления экологически чистых продуктов, оказывают давление на правительств, побуждая его к усилению контроля и к принятию мер по защите прав потребителя.

16Экономические блага и их классификация

Потребности и блага.

Теория трудовой ст-сти: ст-сть единицы товара определяется кол-вом общественно-необходимого труда, затраченного на пр-во этой единицы: единым источником ст-сти является живой труд.

Теория издержек пр-ва: ст-сть товара создаётся не только живым трудом, но и прошлым; цена определяется ценами ресурсов, использованных при пр-ве данного товара.

Т=с+v+m, с-прошлый труд.

Теория 3-х факторов: ст-сть является составной с доходов от 1труда, 2земли (рента), 3капитала (прибыль).

Теория предельной полезности (маржинализм): ст-сть определяется величиной полезного эффекта от потребления блага; речь идёт о полезности, которую приносит определённое кол-во данного блага.

Блага – всевозможные вещи, которые удовлетворяют человеческие потребности.

Делятся на:

b. *материальные – материальные вещи и ценные бумаги, естественные дары природы, продукты с/х, здания, машины, долговые обязательства, патентные и авторские права, возможность путешествовать и т.д.; *нематериальные – внутренние (личные способности и качества человека) и внешние (репутация, деловые связи)

c. *передаваемые – могут быть отчуждены в пользу других лиц; *непередаваемые – гражданские права, климатические условия, климат, воздух и т.п. 

d. *даровые и *результаты человеческого труда.

Экономические блага – внешние для человека блага, которые:

1. принадлежат человеку и в той или иной степени не принадлежат другим, т.е. являются его собственностью;

2. могут быть измерены денежной мерой.

Блага имеют различные качества – много классификаций.

Общественные – не находятся в частной собственности, обеспечивают безопасность, жизнедеятельность, просвещение, образование, медобслуживание и т.д. 

Взаимозаменяемые (субституты) – товары, отличающиеся отдельными качествами, ориентируясь на которые покупатели делают свой выбор; могут заменить друг друга.

Взаимодополняемые (комплементы) – не заменяют друг друга, не используются один без другого, совместно удовлетворяют одну потребность.

Полезность – удовлетворение, получаемое от потребления данного кол-ва благ.

Полезности бывают:

· Общая – полезность всего объёма продукта или доступного данному индивиду кол-во благ.

· Средняя – полезность в расчёте на единицу продукта (общая полезность делится на кол-во единиц блага)

· Предельная – * равна изменению общего кол-ва полезности, делённому на изменение величины потребления; 

закон Госсена: 1- в ходе постепенного насыщения потребностей полезность вещи падает с увеличением запаса благ;

17Полезность, теория предельной полезности

Полезность – удовлетворение, получаемое от потребления данного кол-ва благ.

Полезность – её внутренней мерой является потребность; чисто субъективное понятие, в оценке которого лежат оценки покупателей и продавцов. Образуются в сфере обращения.

На величину полезности влияет степень редкости товара, цена, запас товара.

Полезности бывают:

· Общая – полезность всего объёма продукта или доступного данному индивиду кол-во благ.

· Средняя – полезность в расчёте на единицу продукта (общая полезность делится на кол-во единиц блага)

· Предельная – *увеличение общей полезности, вызванное потреблением дополнительной единицей блага; *равна изменению общего кол-ва полезности, делённому на изменение величины потребления; *определяющая категория Теории Предельной Полезности (ТПП)

· Взвешенная предельная – предельная в расчёте на одну денежную единицу

· Отрицательная предельная – приносит вред в процессе выхода полезности за нулевой предел

ТПП основывается на 2-х основных предположениях:

1- потребитель стремится получить максимальное субъективное удовлетворение или полезность

2- полезность, которую приносит каждая последующая единица товара меньше полезности предыдущей единицы.

2 закона Госсена:

1- в ходе постепенного насыщения потребностей полезность вещи падает с увеличением запаса благ;

2- наиболее рациональная комбинация благ достигается тогда, когда последние порции потреблённых товаров разного рода оказываются одинаково полезными для человека и ему не выгодно менять структуру потребления.

Закон убывания предельной полезности:

Убывание предельной полезности обусловлено тем, что потребность в этом конкретном продукте будет постепенно удовлетворяться или насыщаться; общая полезность увеличивается, но каждая последующая единица товара всё меньше её увеличивает. Т.е. по мере насыщения потребности снижается предельная полезность, а вместе с ней – цена товара (соответственно, с ростом потребности предельная полезность и цена увеличиваются).

19спрос, неценовые определители спроса
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Спрос – представленная на рынке потребность в товарах и услугах, обеспеченная денежными средствами; желание и возможность приобрести определённый товар при определённой цене и в определённый момент времени.

Различают:

· индивидуальный спрос – спрос с позиции отдельного эк.Субъекта

· рыночный спрос – совокупность всех индивидуальных спросов; общий объём спросов.

Функцию рыночного спроса можно получить суммированием индивидуальных функций спроса всех m потребителей: Q i = Q i ( T, P 1 1 , ..., P k , I ); Для графического отображения функции рыночного спроса от цены данного товара необходимо просуммировать все индивидуальные кривые спроса по горизонтали, или, иначе говоря, суммировать все индивидуальные объемы спроса при каждом возможном уровне цены.

Детерминанты – факторы, от которых зависит спрос:

· ценовые

· неценовые – вкусы и предпочтения (чисто субъективный фактор), текущие доходы и накопленное богатство (при росте дохода растёт и спрос), ожидание потребителя (потребитель думает об изменении доходов и цен на будущее).

Под влиянием неценовых факторов форма кривой спроса не изменяется, а происходит ее сдвиг: влево — при уменьшении спроса , вправо — при увеличении спроса.

20предложение, закон предложения. Кривая предложения

Предложение – это товары, которые производитель желает и способен предложить на рынке по определённой цене.

Следует различать:
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индивидуальное предложение – желание одного эк.Субъекта предложить товар при данных условиях.

· Рыночное предложение – совокупность всех индивидуальных предложений на данном рынке.

На предложение влияют следующие факторы:

· Ценовые – цены на ресурсы, цены на товары

· Неценовые – технология производства, налоги, дотации, природные условия, ожидание со стороны изменения цен, фактор времени.

Функция предложения – устанавливает зависимость между ценой и объёмом предлагаемого товара.

Qs =f(P ,P ...P ,R,K,C,TS и др.) где 

(R) - наличие производственных мощностей и природных 
ресурсов , рабочей силы 
(К) - характер технологии 
(ТS) - налоги и дотации 
(С) - природно-климатические условия 
(все Р)  цены на ресурсы и другие товары 
Кривая предложения показывает, что при высоких ценах продавцы выставят на продажу большее количество товара, чем при низких. Это происходит из-за стремления получить большую прибыль.

Закон предложения: выражает прямую зависимость между ценой и величиной предложения (чем больше цена, тем больше предложение).

22Эластичность спроса относительно цены

Эластичность спроса по цене– степень реакции объёма спроса при изменение цены данного товара. Показывает реакцию потребителя на изменение цен.

Если потребители относительно чувствительны к изменениям цен, то их спрос является эластичным.

Коэффициент ценовой эластичности спроса по цене– показывает, насколько поднимается/опускается величина спроса на данный товар при изменении его цены на 1%:

Ed=% изменение количества спрашиваемого товара

                                    % изменение цены

Ed <0 изменения спроса и цены противоположно направлены.

!Ed! >1  эластичный спрос

!Ed! < 1 неэластичный спрос

!Ed!=1 единичная эластичность

!Ed!=0 совершенная неэластичность

Оценка по показателю общей выручки - экономический анализ, имеющий целью определить, обладает ли спрос эластичностью, неэластичностью или единичной эластичностью в интервале между любыми двумя ценами. 

Факторы влияющие на эластичность спроса:

1) степень необходимости данного блага для потребителя. 

2) Заменяемость

3) Доля расходов потребителя на этот товар

4) Фактор времени

Ценовая эластичность помогает фирме определить, как изменится выручка в результате изменения цены.

Совокупные расходы потребителя (доход фирмы): ТЕ=РхQ.
При !Ed! >1  эластичный спрос – обратная взаимосвязь: совокупные расходы падают при повышении цены, и наоборот.

        !Ed! < 1 неэластичный спрос – совокупные расходы становятся больше при росте цены, и уменьшаются при её снижении.

        !Ed!=1 единичная эластичность – совокупные расходы остаются на прежнем уровне.

        !Ed!=0  абсолютная неэластичность – расходы могут исчерпать полностью доходы потребителя (расходы на лекарства)

24Ценовая эластичность спроса и предложения Эластичность по цене – степень изменения объёма предложения на данный товар при колебании его рыночной цены.
Коэффициент ценовой эластичности предложения – показывает, на сколько процентов увеличивается или уменьшается величина предложения на данный товар при изменении его цены на 1%.

Еs= % изменение величина предложения
               % изменение цены

Для эластичного предложения коэффициент эластичности больше единицы. 

На эластичность влияют факторы:

*цены других товаров

*фактор времени

*уровень достигнутого использования ресурсов

*технологические особенности налаживания пр-ва опред.товара

*мобильность ресурсов

*степень монополизации отрасли.

Фактор времени:

· короткий период – предложение слабо меняется, т.к. за это время фирма не может увел.масштабы пр-ва

· на длительный период – фирма начинает расширять своё пр-во, вкладывают деньги в основной и оборотный капиталы, постепенно приспосабливаются к рыночным ценам, к возросшему спросу, который приводит к росту предложения.

25рыночное равновесие. Равновесная цена.

Равновесие – состояние баланса сил, при котором значения экономических переменных не изменяются. 

– не наблюдается тенденции к изменению рын.цены и кол-ва товаров, которое обращается на рынке.

Рыночное равновесие предполагает знание цены спроса и предложения:

*Цена спроса – максимальная цена, по которой покупатель согласен приобрести данное кол-во товара

*Цена предложения – минимальная цена, по которой производитель готов предложить свой товар.

РР достигается в точке пересечения кривых спроса и предложения на данный товар.

Равновесная цена – рыночная цена, которая устанавливается на рынке при равенстве спроса и предложения на этот товар.

Нарушение рыночного равновесия приводит к:
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* Избыток – предложение превышает спрос

* Дефицит – спрос превышает предложение

Механизм регулирования равновесия:

1. избыток – при превышении предложения над спросом начинается снижение цен, ряд фирм разоряется, ряд выходит из этой отрасли. В то же время, из-за падения цен, спрос покупателей растёт. И так процесс продолжается, пока они не уравняют друг друга. Т.О. кол-во предложения выравнивается и удовлетворяет спросу, не нарушая его. 

2. Дефицит – при превышении спроса над предложением цена поднимается. Это привлекает в отрасль других производителей. Это приводит к росту предложения. По мере насыщения спрос также уменьшается. Спрос и предложение уравнивают друг друга.

26спрос и предложение в условиях контроля за ценами

Рыночное равновесие – не наблюдается тенденции к изменению рын.цены и кол-ва товаров, которое обращается на рынке.

Рыночное равновесие предполагает знание цены спроса и предложения:

*Цена спроса – максимальная цена, по которой покупатель согласен приобрести данное кол-во товара

*Цена предложения – минимальная цена, по которой производитель готов предложить свой товар.

РР достигается в точке пересечения кривых спроса и предложения на данный товар.

Равновесная цена – рыночная цена, которая устанавливается на рынке при равенстве спроса и предложения на этот товар.

Нарушение рыночного равновесия приводит к:

* Избыток – предложение превышает спрос

* Дефицит – спрос превышает предложение

Уровень  существующих  цен  равновесия  по  тем  или  иным причинам может не устраивать государство. В этой ситуации государство установит фиксированные цены.

Как бы государство не фиксировало  цены  (выше  или  ниже  равновеснойцены), объем реализуемой продукции всегда становится меньше того  или  иного объема реализации, который мог бы достигнут при равновесии.

Следствие дефицита 

1. Возникновение конкуренции потребителей.
При цене , меньше равновесной, весь спрос не сможет  быть  удовлетворен.  В этом  случае,  чтобы  все-таки  удовлетворить  спрос,  потребители   начнут конкурировать друг с другом до тех пор, пока объем спроса не  сравняется  с объемом предложения. Это может быть достигнуто, когда к  денежным  затратам на покупку товара потребители  начнут  добавлять  неденежные  затраты - взятки, чаевые, товар из-под прилавка и с черного хода.

2. Возникновение черного рынка.
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При  установлении государством цены, меньше равновесной, появляется "черный рынок. Равновесная цена на "черном рынке"  будет  превышать  как фиксированную цену  так и равновесную. Объем продаж  при  этом  на  "черном рынке"  больше того объема , который был бы реализован на обычном рынке  по цене , но меньше равновесного объема.

Мгновенное равновесие -  рыночное равновесие текущего периода, когда резкое изменение спроса в условиях абсолютно неэластичного предложения приводит к скачкообразному росту рыночной цены. 

При мгновенном равновесии кривая предложения остается вертикальной. 
Краткосрочное равновесие - рыночное равновесие, характерное для краткосрочного периода, когда предприниматели имеют возможность увеличить объем предложения за счет более интенсивного использования имеющихся факторов производства. 

Краткосрочное равновесие достигается на том уровне, когда цены по-прежнему стимулируют дополнительное производство, увеличение которого требует уже замены оборудования, технологии. 

Долгосрочное равновесие - рыночное равновесие, характерное для долгосрочного периода, когда предприниматели имеют возможность увеличить объем предложения за счет расширения производственных мощностей и найма более квалифицированной рабочей силы. Рост предложения приводит к снижению цены, которая, однако не достигнет первоначального уровня, предшествовавшего увеличению спроса в силу изменения общего равновесие на рынках факторов производства. 
27кривые безразличия потребителя

Кривая безразличия – относится к индивидуальному потребителю, и вкус каждого потребителя может быть выражен множеством кривых безразличия; показывает альтернативные виды товаров, которые показывают  одинаковую полезность; отражает потребительскую корзину.

Потребительская корзина – совокупность товара для недельного, дневного, месячного потребления. 

Каждая кривая безразличия отражает какой-то определённый уровень общей полезности двух благ. Кривые безразличия не пересекаются. 

Карты безразличия – набор кривых безразличия для одного потребителя.

Но уровни общей полезности могут быть различными и зависимости от количества этих благ.

По мере увеличения кол-ва блага кривая безразличия перемещается вверх и вправо, появляется карта безразличия. Кривая безразличия означает, что потребителю всё равно какой набор из 2-х благ он выберет, в любом случае его потребность в этих благах будет удовлетворена. Также показывает уровень удовлетворения.

Предельная норма субституции

Многие товары являются  субститутами и комплементами.
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Взаимозаменяемость может быть совершенной (человеку всё равно, какой из 2-х товаров употребить). В этом случае кривая безразличия выглядит как прямая, а блага рассматриваются как одно. Предельная норма замены становится постоянной величиной.

При жёсткой взаимодополняемости каждому уровню удовлетворения потребителя соответствует одна комбинация товаров. Увеличение кол-ва одного товара без увеличения кол-ва другого не изменяет полезности этой комбинации. Это значит, что предельная норма замены при таком х-ре взаимодополняемости равна нулю.
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Минимальная часть взаимозаменяемого блага определяется предельной нормой субституции (замены) (у/(х, где (х – предельная часть блага А, а (у – блага Б. это отношение отрицательно, т.к. изменение кол-ва 2-х благ происходит в противоположных направлениях.  Поэтому можно выразить предельную норму субституции и так: MR S=dy/dx, где эти значения – бесконечно малые количества благ А и Б.

Предельная норма субституции убывает, если следовать по кривой безразличия снизу вверх; определяет форму кривой безразличия.

Зона субституции – отрезок зоны субституции, за пределами которой замена одного блага другим исключена (исключаются области, где ф-ция стремится к нулю)

28состояние равновесия потребителя с кардиналистской позиции

Количественный подход к анализу полезности основан на представлении о возможности измерения различных благ в гипотетических единицах полезности ≈ ютилах (от англ. utility ≈ полезность). 

Следует подчеркнуть, что количественные оценки полезности того или иного товара или товарного набора имеют исключительно индивидуальный, субъективный характер. Количественный подход не предполагает возможности объективного измерения полезности того или иного товара в ютилах. Один и тот же продукт может представлять большую ценность для одного потребителя и никакой ценности ≈ для другого. 

Итак, в количественной теории полезности предполагается, что потребитель может дать количественную оценку в ютилах полезности любого потребляемого им товарного набора. Формально это можно записать в виде функции общей полезности: 

TU = F(QA, QB, ..., QZ),        (3.1) 

где TU ≈ общая полезность данного товарного набора; QA, QB, ┘, QZ ≈ объемы потребления товаров А, В, ..., Z в единицу времени. 

Предельная полезность ≈ это прирост общей полезности товарного набора при увеличении объема потребления данного товара на одну единицу. 

Принцип убывающей предельной полезности часто называют первым законом Госсена. Этот закон содержит два положения. Первое констатирует убывание полезности последующих единиц блага в одном непрерывном акте потребления, так что в пределе достигается полное насыщение этим благом. Второе констатирует убывание полезности первых единиц блага при повторных актах потребления. 

При этих предположениях потребитель достигнет максимума удовлетворения, если он распределит свои средства на покупку различных товаров таким образом, что: 

1) для всех реально покупаемых им товаров А, В, С,... имеет место 

 MUa/Pa=MUb/Pb=MUc/Pc=…=(
где MUA, MUB, MUC ≈ предельные полезности товаров А, В, С; l ≈ некоторая величина, характеризующая предельную полезность денег;6 

2) для всех непокупаемых им товаров Y, Z,... имеет место 

MUy/Py<=(, MUz/Pz<=(, …
2-ой закон Госсена:

2- наиболее рациональная комбинация благ достигается тогда, когда последние порции потреблённых товаров разного рода оказываются одинаково полезными для человека и ему не выгодно менять структуру потребления.

29состояние равновесия потребителя с позиции ординалистской теории

Для изучения поведения потребителя пользуются таким инструментом анализа, как «кривые безразличия», «кривых равных полезностей». Это позволяет применять сравнение полезностей наборов благ. Достаточно, чтобы потребитель ответил перед выбором, предпочитает ли он один товар другому, или ему всё равно, какой из них потреблять. Т.о. кардинальная (абсолютная) полезность заменяется ординальной (относительной). Переход от кардинализма к ординализму открыл путь к категории потребительского предпочтения для изучения количественного анализа.

Орденалистский порядковый подход – суть порядковой измеримости субъективной полезности заключается в использовании не абсолютной, а относительной шкалы, показывающей предпочтения потребителя. Задача максимилизации потребностей при орденалистском подходе сводится к выбору потребителя наиболее предпочтительного товарного набора из всех доступных для него. Данный подход базируется на аксиомах – полной упорядоченности насыщения и независимости потребления.

Нахождение    равновесия    для    потребителя    у

ординалистов так же, как и у кардиналистов, сводится  к

нахождению максимума  полезности,  хотя  и  не  в  виде

абсолютной  предельной  полезности,  а  лишь   в   виде

отношений предельных полезностей друг другу, выраженных в форме шкалы предпочтений.

Равновесие   потребителя   может   быть    показано

графически с помощью кривых безразличия.

Кривая безразличия – относится к индивидуальному потребителю, и вкус каждого потребителя может быть выражен множеством кривых безразличия; показывает альтернативные виды товаров, которые показывают  одинаковую полезность; отражает потребительскую корзину.

Карты безразличия – набор кривых безразличия для одного потребителя.

Но уровни общей полезности могут быть различными и зависимости от количества этих благ.

По мере увеличения кол-ва блага кривая безразличия перемещается вверх и вправо, появляется карта безразличия. Кривая безразличия означает, что потребителю всё равно какой набор из 2-х благ он выберет, в любом случае его потребность в этих благах будет удовлетворена. Также показывает уровень удовлетворения.

Бюджетная линия. Точка равновесия

Поведение потребителя определяется также бюджетными ограничениями. И теперь мы должны учитывать и цены товаров и доход потребителя.  Доступная потребителю комбинация товаров должна удовлетворять равенству: 

М=Ра*А+Рв*В, где М – доход потребителя, А и В – кол-во единиц данных товаров, Ра и Рв – их цены. 

Бюджетная линия – прямая цен, прямая расходов;  с отрицательным наклоном; показывает всевозможные комбинации 2-х благ, которые могут быть приобретены при данном уровне цен и дохода.

Исходя из заданных доходы и цен, положение равновесия потребителя определяется точкой касания бюджетной линии с одной из кривых безразличия.

Св-ва:

1) имеет отрицательный наклон; угол наклона зависит от цен товара;

2) при изменении покупательного спроса она изменяет своё положение параллельно первоначальному;

3) изменение соотношения цен на товары приводит к изменению угла наклона бюджетной линии.

Бюджетная линия используется для графической интерпретации потребительского равновесия.

Поэтому можно выразить предельную норму субституции и так: MR S=dy/dx, где эти значения – бесконечно малые количества благ А и Б.

Предельная норма субституции убывает, если следовать по кривой безразличия снизу вверх; определяет форму кривой безразличия.

Зона субституции – отрезок зоны субституции, за пределами которой замена одного блага другим исключена.

Эффект дохода — это воздействие, оказываемое на спрос потребителя за счет изменения реального дохода, вызванного изменением цены блага, без учета эффекта замещения. В случае с нормальными товарами эффект дохода и эффект замещения складываются, так как происходит расширение потребления нормальных товаров. «Эффект дохода». Сниженная цена позволяет на прежнюю сумму дохода приобрести товар в большем количестве. Это равнозначно увеличению денежного дохода покупателя. «Эффект замещения». Подешевевший товар относительно удорожает другие. Поэтому, замещая другие товары подешевевшим, покупатель обеспечивает себе дополнительный эффект дохода

30бюджетные ограничения и возможности потребителя

Равновесие   потребителя   может   быть    показано

графически с помощью кривых безразличия.

Кривая безразличия – относится к индивидуальному потребителю, и вкус каждого потребителя может быть выражен множеством кривых безразличия; показывает альтернативные виды товаров, которые показывают  одинаковую полезность; отражает потребительскую корзину.

Карты безразличия – набор кривых безразличия для одного потребителя.

Но уровни общей полезности могут быть различными и зависимости от количества этих благ.

По мере увеличения кол-ва блага кривая безразличия перемещается вверх и вправо, появляется карта безразличия. Кривая безразличия означает, что потребителю всё равно какой набор из 2-х благ он выберет, в любом случае его потребность в этих благах будет удовлетворена. Также показывает уровень удовлетворения.

Бюджетная линия. Точка равновесия

Поведение потребителя определяется также бюджетными ограничениями. И теперь мы должны учитывать и цены товаров и доход потребителя.  Доступная потребителю комбинация товаров должна удовлетворять равенству: 

М=Ра*А+Рв*В, где М – доход потребителя, А и В – кол-во единиц данных товаров, Ра и Рв – их цены. 

Бюджетная линия – прямая цен, прямая расходов;  с отрицательным наклоном; показывает всевозможные комбинации 2-х благ, которые могут быть приобретены при данном уровне цен и дохода.

Исходя из заданных доходы и цен, положение равновесия потребителя определяется точкой касания бюджетной линии с одной из кривых безразличия.

Св-ва:

4) имеет отрицательный наклон; угол наклона зависит от цен товара;

5) при изменении покупательного спроса она изменяет своё положение параллельно первоначальному;

6) изменение соотношения цен на товары приводит к изменению угла наклона бюджетной линии.

Бюджетная линия используется для графической интерпретации потребительского равновесия.

Поэтому можно выразить предельную норму субституции и так: MR S=dy/dx, где эти значения – бесконечно малые количества благ А и Б.

Предельная норма субституции убывает, если следовать по кривой безразличия снизу вверх; определяет форму кривой безразличия.

Зона субституции – отрезок зоны субституции, за пределами которой замена одного блага другим исключена.

Эффект дохода — это воздействие, оказываемое на спрос потребителя за счет изменения реального дохода, вызванного изменением цены блага, без учета эффекта замещения. В случае с нормальными товарами эффект дохода и эффект замещения складываются, так как происходит расширение потребления нормальных товаров. «Эффект дохода». Сниженная цена позволяет на прежнюю сумму дохода приобрести товар в большем количестве. Это равнозначно увеличению денежного дохода покупателя. «Эффект замещения». Подешевевший товар относительно удорожает другие. Поэтому, замещая другие товары подешевевшим, покупатель обеспечивает себе дополнительный эффект дохода.

31изменение состояния равновесия потребителя при изменении его дохода и цен благ

Пусть с ростом дохода бюджетное ограничение сдвигается последовательно в положение  В1, B2 В3, ... , Вn (рис. V-1). Точки касания кривых безразличия с бюджетными ограничениями К1, К2, К3, К4,... ,Кn показывают последовательные положения равновесия потребителя в соответствии с ростом дохода. Эта кривая, названная Дж. Хиксом «доход — потребление», в американской литературе получила название кривой уровня жизни.
Если кривая «доход - потребление» - луч, выходящий из начала координат, это значит, что с ростом дохода потребитель в одинаковой пропорции увеличивает потребление и блага X, и блага Y. Если же покупки увеличиваются непропорционально, то изменяется угол наклона кривой. [image: image2.png]0
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Кривая уровня жизни («доход — потребление»)
Теперь предположим в качестве постоянной величины доход, а в качестве переменной возьмем цену одного из благ, например блага X. Допустим, что цена блага X снижается, т. е.  и т. д. Например, одна единица блага X стоила 100 руб., а теперь она стоит 50 руб. Это значит, что за 100 руб. покупатель может купить две единицы блага X.
Графически это выглядит как поворот бюджетного ограничения из положения NMl в положение NM2 (рис. V-3).

Дальнейшее снижение цены соответственно отражают прямые WM3, NM4 и т. д. Обозначив точки касания кривых безразличия U1 U2, U3, U4
[image: image3.png]



Кривая «цена — потребление» (а) и вывод кривой спроса (б)
с бюджетными ограничениями точками R1, R2 R3, R4 ( и соединив их, мы получим кривую «цена - потребление». На базе этой кривой может быть легко построена кривая спроса (см. рис. V-3,6). В этом случае на оси ординат откладывается цена товара Х(РХ), а на оси абсцисс - количество блага X. При анализе кривой «доход - потребление» мы рассматривали влияние изменения дохода, при анализе кривой «цена - потребление» - влияние изменения цен на относительную замену одного блага другим. 

Эффект дохода — это воздействие, оказываемое на спрос потребителя за счет изменения реального дохода, вызванного изменением цены блага, без учета эффекта замещения. В случае с нормальными товарами эффект дохода и эффект замещения складываются, так как происходит расширение потребления нормальных товаров. «Эффект дохода». Сниженная цена позволяет на прежнюю сумму дохода приобрести товар в большем количестве. Это равнозначно увеличению денежного дохода покупателя. «Эффект замещения». Подешевевший товар относительно удорожает другие. Поэтому, замещая другие товары подешевевшим, покупатель обеспечивает себе дополнительный эффект дохода.

32производство. Производственная функция

Производством называется процесс обработки человеком природных ресурсов с целью получения потребительских благ.

Производная функция (ПФ) – выражает технологическую зависимость между структурой факторов пр-ва и максимально возможным выпуском продукции. Она описывает взаимоотношение между производственным процессом и выпущенным продуктом.

Общий вид: Q = f (F1, F2, F3… Fn), где  Q – максимальный выпуск при данной технологии и комбинации факторов  F1...Fn – факторы производства.
ПФ служит инструментом планирования: к примеру, заданный товар может быть получен путём применения различных комбинаций одних и тех же факторов. ПФ помогает найти экономически эффективный способ, который максимизирует прибыль. 

Все производственные функции обладают общими свойствами:                                                                              1. Существуют границы роста объема производства, который может быть достигнут увеличением затрат одного ресурса при неизменных других ресурсах. 2. Возможна определенная взаимная дополняемость (комплементарность) факторов производства, но без уменьшения объема производства, возможна и определенная взаимозаменяемость этих факторов.           3. Изменения в применении факторов производства более эластичны на продолжительном отрезке времени, чем в течение короткого периода в деятельности фирмы.

Выпускаемый продукт характеризуется понятиями:

1. общий продукт – общее количество произведенного продукта, которое фирма производит за определённое время путём использования определенного набора ресурсов.

2. средний продукт – общий продукт, приходящийся на единицу используемого фактора. Его величина является средней производительностью.

3. предельный продукт – прирост общего продукта, полученный путём бесконечно малых приращений использованного количества переменного фактора; это полученный в результате увеличения данного фактора дополнительный продукт на одну добавочную единицу при неизменной  величине других факторов.

33производственная функция с одним переменным фактором

Производная функция (ПФ) – выражает технологическую зависимость между структурой факторов пр-ва и максимально возможным выпуском продукции. Она описывает взаимоотношение между производственным процессом и выпущенным продуктом.

Производственная функция

устанавливает связь между этими величинами. 

Выпускаемый продукт характеризуется понятиями:

1. общий продукт – общее количество произведенного продукта, которое фирма производит за определённое время путём использования определенного набора ресурсов. (TP)
2. средний продукт – общий продукт, приходящийся на единицу используемого фактора. Его величина является средней производительностью. (АР) Средний продукт труда часто называют производительностью труда.
предельный продукт – прирост общего продукта, полученный путём бесконечно малых приращений использованного количества переменного фактора; это полученный в результате увеличения данного фактора дополнительный продукт на одну добавочную единицу при неизменной  величине других факторов. Предельный продукт (МР) переменного фактора производства представляет собой прибавку к выпуску, полученную за счет использования дополнительной единицы данного фактора. Предельный продукт характеризует предельную произв что здесь, как и в других лекциях, все объемные величины - это величины типа потока: объем затрат ресурса измеряется количеством единиц ресурса в единицу времени, а объем выпуска - количеством единиц продукта в единицу времени.

На рис. 1 приведен график производственной функции для рассматриваемого случая. Все точки, лежащие на графике, соответствуют технически эффективным вариантам, в частности точки А и В. Точка С соответствует неэффективному, а точка D - недостижимому варианту.

Производственная функция вида (1), устанавливающая зависимость объема производства от объема затрат единственного ресурса, может использоваться не только в иллюстративных целях. 

В этих случаях интерес представляет зависимость объема производства от затрат единственного переменного фактора.

Отсюда вытекает закон убывающей отдачи.

3. одительность данного фактора производства. 
Суть закона – если один из факторов пр-ва является переменным, а другие постоянные, то начиная с некоторого момента предельная производительность уменьшается.

Закон действует при определённых условиях: все факторы пр-ва должны быть однородными; при постоянном кол-ве одного факторы, увеличивается кол-во второго; закон действует лишь при фиксированном уровне техники и технологии; действует только при данном масштабе пр-ва.

34равновесие производителя с точки зрения равенства взвешенной продуктивности факторов производства

Предельный продукт (МР) переменного фактора производства представляет собой прибавку к выпуску, полученную за счет использования дополнительной единицы данного фактора. Предельный продукт характеризует предельную производительность данного фактора производства.

Предельный продукт выражается в физических и денежных единицах. 

Равновесие производителя - такое сочетание факторов производства, которое минимизирует издержки при заданном объёме производства (достигается в точке касания изокосты и изокванты). 
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Правило максимизации прибыли: фирма будет максимизировать прибыль, поддерживая величину выпускаемой продукции на таком уровне, когда предельный доход будет равен предельным издержкам при том условии, что цена продукции превышает средние совокупные издержки. Правило максимизации прибыли на конкурентных рынках означает, что предельные продукты всех факторов производства в стоимостном выражении равны их ценам, или что каждый ресурс используется до тех пор, пока его предельный продукт в денежном выражении не станет равен его цене. Правило максимизации прибыли: [image: image5.png]MPR pecypca A _ MPR pecypca B _
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35.Производственная функцияПроизводственная функция – выражает технологическую зависимость между структурой факторов пр-ва и максимально возможным выпуском продукции. Эта функция описывает взаимоотношение между использованными фирмой факторами и выпущенным продуктом. Функция показывает максимальный объём продукта, который может произвести фирма при каждом отдельном соединении факторов пр-ва. Общий вид производственной функции: Q=f(X1, X2,…,Xn).Считаем, что фирма использует 2 ресурса.Общий вид двухфакторной функции: Q=f(K, L), К – капитал, L – труд. 
Т.е. она показывает зависимость объёма пр-ва от 2-х факторов пр-ва.

Изокванта - кривая, на которой расположены все сочетания производственных факторов, использование которых обеспечивает одинаковый объем выпуска продукции. Изокванта показывает максимальную величину продукта, которую можно получить при разных комбинациях продукта.

Св-ва изокванты:

1. имеет отрицательный наклон

2. изокванты, расположенные на разных расстояниях от начала координат

3. наклон изокванты измеряет определённую норму ресурсов

Карта изоквант – набор изоквант для одной фирмы. Каждая изокванта регулирует объём выпуска. Эти объёмы возрастают по мере движения вверх. Наклон изоквант характеризует предельную норму технического замещения одного ресурса другим.

Выбор технологий зависит от цен ресурсов. Потому дорогие ресурсы стараются заменить более дешёвыми. Но существует предельная норма замещения – показывает, как фирма может заменить один ресурс другим и получить тот самый объём пр-ва.

MRTS=предельный продукт К-ла/предельный продукт труда

Наклон изокванты характеризуется предельной нормой технологического замещения:  MRTS = – ΔK / ΔL
 Она показывает, от какого количества капитала можно отказаться в обмен на одну дополнительную единицу труда, не вызывая изменения объема выпуска продукции.

Аналогом бюджетной линии здесь является изокоста (линия постоянных издержек), формула которой: TC = PL • L + PK• K
Изокоста – это линия, точки которой представляют собой различные комбинации труда и капитала, соответствующие определенному уровню постоянных издержек. Угол наклона изокосты определяется отношением цены капитала к цене труда со знаком минус (по аналогии с бюджетной линией). У производителя может быть много изокост, т.к. размеры сумм, предназначенных для покупки труда и капитала, зависят от объема продаж. Используя изокванту и изокосту, можно найти комбинацию факторов производства, минимизирующую издержки выпуска данного объема продукции-  точка касания изокванты и изокосты. Поскольку в точке касания углы наклона изокванты и изокосты совпадают, то математическим условием равновесия производителя будет равенство: MRTS = Pk / PL.

36фирма, виды фирмы по формам собственности

Теория фирмы – очень важная часть микроэкономики. Сущ-ет много определений фирмы. 

Фирма – это основная единица хозяйственной экономики.

Фирма – это сложное объединение материальных и людских ресурсов, организованных в целях пр-ва и реализации производимых благ.

Возникает посредством предложения на рынке товаров и услуг. Имя фирмы многое значит.

Условия функционирования:

1. свободная конкуренция

2. самостоятельность фирмы (в решениях, но с учётом ситуации на рынке)

3. ответственность (за принятые решения)

4. наличие частной собственности

Цель фирмы – максимилизация прибыли, т.е. разницы между доходом и издержками. Максимальная прибыль может достигаться за счёт увеличения объёмов пр-ва. Также фирма должна быть конкурентоспособной, иначе она бессмысленна. Поэтому она должная соблюдать принципы:

1) она создаётся ради пр-ва НУЖНЫХ покупателям товаров и услуг

2) фирма способна изготавливать эти товары/услуги с качеством, удовлетворяющим потребителя

3) фирма производит товары с затратами, позволяющими продавать товары не дороже, чем конкуренты, и получать при этом прибыль
4) фирма способна собрать сумму денег, достаточную для организации и развития своей деятельности на первом этапе, и может вернуть долги

5) она должна сохранять после распределения своих доходов сумму денег, достаточную, чтобы оплатить труд самого предпринимателя и постоянного развития деятельности.

Если они не соблюдаются, обычно фирму ждёт разорение. 

Виды фирм по формам собственности:

· с одним владельцем – это фирма, принадлежащая одному собственнику, который единолично управляет ею, получает всю прибыль и лично отвечает по всем обязательствам. ++: легко организовать фирму; сосредоточение прибыли в одних руках; независимость; --: полная финансовая ответственность владельца.

· Партнёрство – это объединение 2-х или нескольких людей, ведущих дело как совладельцы, на основании договора, не противоречащего действующему законодательству. ++: объединение знаний, опыта и фин.ресурсов, меньшее налогообложение, фин.льготы, легче получить кредит в банке; --:неограниченная ответственность партнёров (целиком за всю компанию).

· Корпорация – фирма, имеющая юридически независимый объект, в котором собственность разделена на части, и ответственность каждого ограничена его вкладом в предприятие.  ++: ограниченная ответственность соучредителей; --: сложный процесс основания (услуги адвокатов…), получаемая прибыль подвергается 2-ому налогообложению.

37прибыль фирмы: бухгалтерский и экономический подходы

Издержки – сумма средств, направленная на оплату всех видов сырья, РС и услуг.

Издержки производства – чистые издержки, затраты, связанные с производством продукции и обусловленные им.

экономические издержки ресурса, избранного для производства товара – стоимость, ценность ресурса при наилучшем варианте его использования из всех возможных. Делятся на внутренние и внешние.

Внешние (явные) – это денежные выплаты поставщикам ресур​сов, не принадлежащим к числу владельцев предприятия. Это сумма всех денежных расходов предпринимателя по привлечению необходимых экономических ресурсов. В состав таких издержек входит заработная плата - за использование ресурса труда, ссудный про​цент — за пользование заемными денежными средствами, рен​та — за пользование землей, арендная плата — за пользование по​мещением и некоторые другие элементы.

Внутренние (неявные) – ден.платежи, которые могли бы быть получены за самостоятельно используемый ресурс при наилучшем из возможных способов его применения. Включают нормальную прибыль. Нормальная прибыль представляет собой плату за использование такого фактора производства как предпринимательская способность.

Бухгалтерские издержки - издержки определяются как ценность израсходованных ресурсов в фактических ценах их приобретения. 

альтернативные издержки ( цена выбора)– издержки, как ценность других благ, которые можно было бы 
получить при наиболее выгодном использовании тех же ресурсов.

Экономические издержки рассчитываются с учетом альтернативных издержек факторов производства, которые находятся в собственности производителя (фирмы). Иначе говоря, они включают явные (или внешние, explicit) и неявные (внутренние, implicit) издержки. Первые – это затраты на приобретение факторов производства у их владельцев на рынке. Вторые – это затраты на собственный и самостоятельно применяемый фактор.

В отличие от них, бухгалтерские издержки не включают неявных издержек. 

Доходом фирмы является выручка от реализации продукции. Она бывает:

Общая выручка равна доходу от реализации всего объема продукции и определяется путем умножения цены товара на количество проданных единиц: TR = P∙ Q
Средняя выручка – это доход от продажи одной единицы продукции. Она рассчитывается путем деления общей выручки на количество проданных единиц и равняется цене товара (только в условиях совершенной конкуренции).

Предельная выручка– это прирост общей выручки, обусловленный продажей одной дополнительной единицы продукции. 

Прибыль - разница между общей выручкой и общими издержками (образует чистый выигрыш фирмы):π = TR – TC
Необходимо различать экономическую и бухгалтерскую прибыль:

Бухгалтерская прибыль – это общая выручка за вычетом явных издержек. 

Экономическая прибыль  – суммы явных и неявных издержек; общая выручка за вычетом всех (общих) издержек (внеш+внутр). Экономическая прибыль не входит в издержки, так как, по 
определению, это доход, полученный сверх нормальной прибыли, необходимой для сохранения заинтересованности предпринимателя в данном направлении деятельности.

Прибыль выполняет ряд функций:

1. характеризует экономический эффект, полученный в результате деятельности предприятия (наличие прибыли говорит о том, что полученные доходы превышают все расходы)

2. стимулирующая функция (стимулирует расширение пр-ва, научно-техническое развитие предприятия)

3. важнейший источник формирования бюджетов.

38издержки производства в краткосрочном периоде

- краткосрочный период – производственные мощности фирмы не изменяются, однако Объём пр-ва может быть увеличен/уменьшен за счёт увеличения/уменьшения кол-ва живого труда, сырья и топлива, т.е. элементов ОБОРОТНОГО капитала.

Если цены на ресурсы снизились или была применена более эффективная технология пр-ва, кривые переместятся вниз; и наоборот. В краткосрочный период количество некоторых производственных факторов остается неизменным, количество других изменяется. Соответственно и издержки в этот период подразделяются на постоянные и переменные.

Постоянные издержки FC — это такие издержки, величина которых не изменяется в зависимости от изменения объема производства. Они имеют место даже в том случае, если фирма ничего не производит. К постоянным издержкам относятся: арендная плата, жалованье высшего управленческого персонала, страховые взносы, отчисления на амортизацию зданий, оборудования и т.п. 

Общие издержки (TC) - Сумма постоянных и переменных издержек при каждом данном объеме производств.

Средние издержки - издержки фирмы на единицу производимой продукции. При определении прибыльности или убыточности производства средние издержки сравниваются с ценой.

Средние постоянные издержки (AFC) рассчитываются путем деления общих постоянных издержек на количество произведенной продукции, т.е. AFC = TFC/Q. Так как величина постоянных издержек не зависит от объема производства, то конфигурация кривой АFС имеет плавный нисходящий характер и свидетельствует о том, что с ростом объема производства сумма постоянных издержек приходится на все возрастающее количество единиц производимой продукции.

Средние переменные издержки (AVC) рассчитываются путем деления общих переменных издержек на соответствующее количество произведенной продукции, т.е. AVC = TVC/Q. 

Средние общие издержки (АТС) рассчитываются по формуле АТС = ТС/Q.  Кривые АТС и АVС имеют U-образную конфигурацию. Обе кривые в силу действия закона убывающей отдачи загибаются вверх при достаточно высоких объемах производства. При увеличении, например, числа занятых работников, когда постоянные факторы неизменны, производительность труда после определенного момента начинает падать, вызывая соответственно рост средних издержек.

Для понимания поведения фирмы в рыночных условиях очень важна категория предельных издержек. 

Предельные издержки (МС) — это дополнительные издержки, связанные с производством каждой последующей единицы продукции: МС = DТС/DQ, где DQ=1. Если постоянные издержки не меняются, то предельные — это всегда предельные переменные издержки. Пока они снижаются, можно наращивать объёмы пр-ва. Знание предельных издержек позволяет нам уяснить суть выигрыша производителя (излишка для него). Такой излишек фирма получает из каждой продаваемой единицы товара по цене, превышающей предельные издержки производства данной единицы. Это значит, что минимальная цена, по которой фирма может, не неся потерь, продавать единицу произведенной продукции, не должна быть ниже предельных издержек ее производства. Всякое превышение продажной цены единицы продукции над ее предельными издержками будет означать рост прибыли фирмы. Выигрыш производителя равняется суммарной величине превышения цены реализации над предельными издержками производства. Выигрыш производителя называют еще экономической рентой.

AC=TC/Q=TFC/Q+TVC/Q=AFC+AVC
AC – СРЕДНИЕ ИЗДЕРЖКИ

TC – ОБЩИЕ ИЗДЕРЖКИ

Q – КОЛ-ВО ПРОДУКТА

TFC  - ОБЩИЕ ПОСТОЯННЫЕ издержки

TVC – общие переменные издержки

AFC – средние постоянные издержки на пр-во единицы продукта

AVC – средние переменные издержки на пр-во единицы продукта.

Товаропроизводителя прежде всего интересует вопрос как изменяются издержки на единицу продукта при изменении объёмо пр-ва. С увеличением объёма пр-ва средние постоянные издержки AFC будут понижаться. 

39издержки производства в долгосрочном периоде

Долгосрочный период - фирма в состоянии изменить количество всех используемых производственных факторов. В этот период одни фирмы могут покинуть данную отрасль, другие — войти в нее.

Если существует множество комбинаций применения названных факторов для достижения определенного объема производства, то неизбежно возникает вопрос: какая комбинация из их множества будет самой оптимальной, т.е. позволяющей достичь заданного объема выпуска с минимальными издержками? Так как используемые факторы предприниматель покупает на рынке, то при выборе варианта их сочетания он должен учитывать их рыночные цены.

Изокоста — это прямая, каждая точка которой показывает различные комбинации вовлекаемых в производство двух переменных факторов при одинаковых издержках на их приобретение. Угол наклона изокосты определяется отношенением цены капитала к цене труда со знаком минус (по аналогии с бюджетной линией). При этом следует заметить, что в отличие от потребителя, бюджет которого строго ограничен, у производителя может быть много изокост, т.к. размеры сумм, предназначенных для покупки труда и капитала, зависят от объема продаж. Используя изокванту и изокосту, можно найти комбинацию факторов производства, минимизирующую издержки выпуска данного объема продукции. Эта комбинация соответствует точке касания изокванты и изокосты. Поскольку в точке касания углы наклона изокванты и изокосты совпадают, то математическим условием равновесия производителя будет равенство: MRTS = Pk / PL.

Так как в долгосрочный период переменный характер всех применяемых факторов позволяет фирме использовать самые оптимальные варианты их сочетания, то это непременно отразится на величине и динамике изменения ее средних издержек.

Изменение фирмой параметров своей деятельности, переход от одного варианта размеров предприятия к другому получил в теории название изменения в масштабе производства. Реакция долгосрочных АТС на эти изменения может быть различной:

1. Если на каком-то временном интервале долгосрочные АТС снижаются с увеличением объема выпуска продукции, то имеет место положительный эффект масштаба. Положительный эффект масштаба может вызываться такими факторами, как углубление специализации труда, применение новых технологий, производство побочной продукции и др.

2. Если на определенном временном интервале производства долгосрочные АТС при увеличении объема выпуска растут, то имеет место отрицательный эффект масштаба. Причиной отрицательного эффекта масштаба могут быть, технические факторы, организационные причины. 

3. Если же в течение определенного времени производства долгосрочные АТС издержки никак не реагируют на изменение объема выпуска, т.е. остаются неизменными, то фирма будет иметь постоянный эффект от изменения масштаба производства. Суть эффекта масштаба сводится к тому, что в одних случаях расширение объема выпуска будет сопровождаться снижением долговременных АТС, в других — их увеличением. Это обстоятельство оказывает существенное влияние на структуру той или иной отрасли. 

Выбор оптимального размера предприятия будет зависеть от того, какая ситуация складывается с долгосрочными АТС. 

Кривая средних издержек в долгосрочном периоде LAC – огибающая линия множества краткосрочных средних издержек фирмы. 
В долгосрочном периоде между средними LAC и предельными LMC издержками существует определенная взаимосвязь 
LMC проходит через min LAC. Значит 
LMC < LAC, то LAC ↓ 
LMC > LAC, то LAC ↑ 
По форме LAC определяют эффект масштаба если минимум LAC лежит близко к началу координат – отрицательный, далеко – положительный, если есть прямой участок – нейтральный. 
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Концепция минимального эффективного размера (МЭР) . МЭР представляет собой просто наименьший объем производства, при котором фирма может минимизировать свои долгосрочные средние издержки. Подчеркнем: если отрезок постоянной отдачи при росте масштабов производства достаточно велик, сравнительно большие и сравнительно малые фирмы могут сосуществовать в одной и той же отрасли и быть одинаково жизнеспособными.

49особенности современного рынка труда

Главная особенность рынка – он стал регулируемым.  Субъекты регулирования – профсоюзы, предприниматели, особенно их монополистические объединения  и государство. Регулируются и спрос, и предложение РС, формы и уровень её оплаты, продолжительность рабочего дня, порядок найма и увольнения, формы компенсации риска и др. важнейший инструмент регулирования  рынка труда – «цена труда» - заработная плата.  Другие инструменты регулирования: *заключение тарифных договоров (трудовой договор с минимальными нормативами. Тарифный трудовой договор – зарплата, время рабочего дня, отпуск…); *забастовки.

Роль гос-ва: законодательная деятельность + политка полной занятости, подготовка и переобучение РС, осуществление ряда выплат в рамках соц.обеспечения; в ряде стран – государственное страхование по безработице.

Влияние нтр – исчезают старые специальности, появляются совершенно новые, рост квалифицированности труда, меняется содержание и  состав трудовой деятельности, простой труд заменяется сложным, растёт потребность в образованности не ниже средней – т.о. нтр привела к повышению профессионально-квалификационного уровня. Нтр с другой стороны ведёт к монотонности труда, лишении творческой нотки. Усиливается орт. Автоматика и компьютеризация – грозит безработицей? Растёт спрос на универсального чиновника.  Происходит сегментирование рынка труда – значительной дифференциации внутри Ркласса по различным показателям.

Можно отметить следующие главные изменения в структуре занятости: 

· сокращение занятости в сельском хозяйстве; 

· рост численности занятых в сфере нематериального производства и услуг; 

· увеличение занятости в наукоемких отраслях экономики в связи с развитием телекоммуникационных и информационных технологий; 

· рост числа работников умственного труда за счет уменьшения числа работников физического труда; 

общий рост образовательного уровня и квалификации экономически активного населения
40эффект масштаба и его виды

Долгосрочный период - фирма в состоянии изменить количество всех используемых производственных факторов. В этот период одни фирмы могут покинуть данную отрасль, другие — войти в нее.

Положительный эффект масштаба - эффект массового производства, или экономия, обусловленная ростом масштабов производства.

Факторы:

1. СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ ТРУДА. более высокий уровень специализации труда исключает потери времени на переход рабочего от одного задания к другому, обеспечивает квалифицированное выполнение труда. 
 2. СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ УПРАВЛЕНЧЕСКОГО ПЕРСОНАЛА.

 3. ЭФФЕКТИВНОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ КАПИТАЛА.

 4. ПРОИЗВОДСТВО ПОБОЧНЫХ ПРОДУКТОВ. 
 Все эти технологические факторы — повышение уровня специализации труда рабочих и управленцев, возможность использования наиболее эффективного оборудования и эффективная утилизация отходов — будут вносить свой вклад в снижение издержек производства единицы продукции тем производителем, который окажется способен расширить масштабы своих операций. Иными словами это можно сформулировать так: увеличение количества всех вовлеченных в производство ресурсов приведет к более чем пропорциональному росту объема производства; необходимым результатом будет снижение АТС.
Отрицательный эффект масштаба производства -  расширение фирмы может привести к отрицательным экономическим последствиям и к росту издержек производства единицы продукции. 
Основная причина возникновения отрицательного   эффекта   масштаба   связана с определенными управленческими трудностями, возникающими при попытке эффективно контролировать и координировать деятельность фирмы, превратившейся в крупномасштабного производителя.

Это разрастание иерархического аппарата управления вглубь и вширь создает проблемы обмена информацией, координации решений и бюрократической волокиты, увеличивает вероятность того, что решения, принимаемые различными звеньями управления, окажутся противоречащими друг другу. В результате страдает эффективность и растут средние издержки производства. Иначе говоря, увеличение количества всех ресурсов, приведет к менее чем пропорциональному росту объема производства —. Следовательно, АТС увеличатся.
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Кривая средних издержек в долгосрочном периоде LAC – огибающая линия множества краткосрочных средних издержек фирмы. 
В долгосрочном периоде между средними LAC и предельными LMC издержками существует определенная взаимосвязь 
LMC проходит через min LAC. Значит 
LMC < LAC, то LAC ↓ 
LMC > LAC, то LAC ↑ 
По форме LAC определяют эффект масштаба если минимум LAC лежит близко к началу координат – отрицательный, далеко – положительный, если есть прямой участок – нейтральный.

41равновесие фирмы – совершенного конкурента в краткосрочном периоде

- краткосрочный период – производственные мощности фирмы не изменяются, однако Объём пр-ва может быть увеличен/уменьшен за счёт увеличения/уменьшения кол-ва живого труда, сырья и топлива, т.е. элементов ОБОРОТНОГО капитала.

Если цены на ресурсы снизились или была применена более эффективная технология пр-ва, кривые переместятся вниз; и наоборот. В краткосрочный период количество некоторых производственных факторов остается неизменным, количество других изменяется. Возможны два подхода к определению оптимального объема производства. Первый состоит в сравнении валового дохода и валовых издержек, второй - в установлении объема производства, при котором имеет место равенство предельного дохода предельным издержкам. 

Суть первого - в сравнении совокупной выручки и совокупных затрат (модель ТRTC); условие прибыльности TR>TC (совокупный доход больше совокупных затрат); условие безубыточности TR=TC (совокупный доход равный совокупным затратам); условие минимизации убытков путем производства TC>TR>VC (совокупные затраты большие совокупного дохода и большие сменных затрат).

Фирма должна прекратить производство, если суммарная выручка от продажи любого объема ее продукции не превышает сменных затрат этого количества товаров TR>VC. Если доход фирмы превышает сменные затраты, фирма может функционировать.

Суть второго правила в сравнении предельной выручки и предельных затрат (модель MRMC). Чтобы получить максимальную прибыль, фирма должна вырабатывать такой объем продукции, при котором предельная выручка равняется предельным затратам (MR=MC), это есть условием максимизации прибыли. Уравнение называется правилом определения объемов производства, а также уравнением равновесия. В условиях рынка совершенной конкуренции предельный выручка (MR) численно равняется цене (Р), MR=P. Поскольку это так, то для конкурентной фирмы общее правило максимизации прибыли означает выбор такого объема выпуска за которого предельные затраты равные цене: MC=MR=P.

42Условия доходности и убыточности фирм –совершенный конкурентов в краткосрочном периоде

- краткосрочный период – производственные мощности фирмы не изменяются, однако Объём пр-ва может быть увеличен/уменьшен за счёт увеличения/уменьшения кол-ва живого труда, сырья и топлива, т.е. элементов ОБОРОТНОГО капитала.

Если цены на ресурсы снизились или была применена более эффективная технология пр-ва, кривые переместятся вниз; и наоборот. В краткосрочный период количество некоторых производственных факторов остается неизменным, количество других изменяется.

Все фирмы, которые имеют минимальные средние сменные затраты ниже, чем рыночная цена АVС<Р называются допредельными фирмами. Среди них есть фирмы без убытков - с нормальной и экономической прибылью.

Для получения фирмой только нормальной прибыли Р=АТС. Для получения фирмой экономической прибыли Р<АТС, это допредельными фирма с экономической прибылью.

Если рыночная цена низшая за цену безубыточности, Р<АТС, фирмы получают убытки, они прекращают производство и оставляют область.

Та фирма, которой удается покрывать лишь средние переменные издержки (AVC = Р), называется предельной фирмой. Такой фирме удается быть "на плаву" лишь недолгое время (краткосрочный период). В случае повышения цен она сможет покрыть не только текущие (средние переменные издержки), но и все издержки (средние общие издержки), т. е. получать нормальную прибыль (как обычная допредельная фирма, где АТС = Р).
В случае снижения цен она перестает быть конкурентоспособной, так как не может покрывать даже текущие издержки и вынуждена будет покинуть отрасль, оказавшись за ее пределами (запредельная фирма, где AVC > Р). Если цена больше средних общих издержек (АТС < Р), то фирма наряду с нормальной прибылью получает сверхприбыль.

Кривая предложения конкурентной фирмы в краткосрочном периоде совпадает с восходящей частью кривой предельных издержек, лежащей выше точки минимума средних переменных издержек. Экономическая прибыль в долгосрочной перспективе будет привлекать новые фирмы, а убытки вынудят фирмы покинуть отрасль. В результате рыночная цена продукта установится на уровне минимальных средних издержек (LAC) типичной фирмы. Все фирмы отрасли получат нулевую экономическую прибыль, и каждая из них выберет объем производства, при котором выполняется условие: Р = АС = МС.  Равенство цены и минимальных средних издержек показывает, что фирма использует наиболее эффективную из известных технологий, и назначает самую низкую цену и производит наибольший объем продукции, соответствующий ее издержкам. Равенство цены и предельных издержек указывает на то, что ресурсы распределены в соответствии с предпочтениями потребителей.
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43равновесие фирмы и отрасли с совершенной конкуренцией в долгосрочном периоде

Долгосрочный период - фирма в состоянии изменить количество всех используемых производственных факторов. В этот период одни фирмы могут покинуть данную отрасль, другие — войти в нее.

Положительный эффект масштаба - эффект массового производства, или экономия, обусловленная ростом масштабов производства.

Факторы:

1. СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ ТРУДА. более высокий уровень специализации труда исключает потери времени на переход рабочего от одного задания к другому, обеспечивает квалифицированное выполнение труда. 
 2. СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ УПРАВЛЕНЧЕСКОГО ПЕРСОНАЛА.

 3. ЭФФЕКТИВНОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ КАПИТАЛА.

 4. ПРОИЗВОДСТВО ПОБОЧНЫХ ПРОДУКТОВ. 
 Все эти технологические факторы — повышение уровня специализации труда рабочих и управленцев, возможность использования наиболее эффективного оборудования и эффективная утилизация отходов — будут вносить свой вклад в снижение издержек производства единицы продукции тем производителем, который окажется способен расширить масштабы своих операций. Иными словами это можно сформулировать так: увеличение количества всех вовлеченных в производство ресурсов приведет к более чем пропорциональному росту объема производства; необходимым результатом будет снижение АТС.
Отрицательный эффект масштаба производства -  расширение фирмы может привести к отрицательным экономическим последствиям и к росту издержек производства единицы продукции. 
Основная причина возникновения отрицательного   эффекта   масштаба   связана с определенными управленческими трудностями, возникающими при попытке эффективно контролировать и координировать деятельность фирмы, превратившейся в крупномасштабного производителя.

Это разрастание иерархического аппарата управления вглубь и вширь создает проблемы обмена информацией, координации решений и бюрократической волокиты, увеличивает вероятность того, что решения, принимаемые различными звеньями управления, окажутся противоречащими друг другу. В результате страдает эффективность и растут средние издержки производства. Иначе говоря, увеличение количества всех ресурсов, приведет к менее чем пропорциональному росту объема производства. Следовательно, АТС увеличатся.

Три условия равновесия отрасли в долгосрочном периоде: 1) функционирующие фирмы наилучшим способом используют имеющееся капитальное оборудование. Это означает, что каждая фирма отрасли в краткосрочном периоде максимизирует прибыль, производя такой объем продукции, когда МС = Р. 

2) Не существует побудительных причин для фирм иных отраслей входить в отрасль. Иными словами, все фирмы отрасли имеют объем производства, соответствующий минимуму средних суммарных издержек в краткосрочном периоде и получают нулевую прибыль, т.е. SATC = Р. 

3) Фирмы отрасли не имеют возможности снижать суммарные издержки на единицу продукции и получать прибыль за счет расширения масштабов производства. Это равносильно условию, что каждая фирма отрасли производит объем продукции q*, соответствующий минимуму средних суммарных издержек в долгосрочном периоде, где кривая LATC имеет минимум. 

В точке равновесия удовлетворяются три условия равновесия: 1)МС=Р  2) SATC -Р . 3) кривая LATC имеет минимум. 

Поскольку в условиях совершенной конкуренции отрасль является открытой для входа в нее иных фирм, то новые фирмы начнут экспансию в отрасль. Кроме того, и сами фирмы отрасли заинтересованы в расширении масштабов производства. Это приведет к увеличению предложения товара, а если при этом спрос не будет меняться, то рост предложения станет снижать равновесную рыночную цену. Данный процесс будет продолжаться до тех пор, пока цена товара не понизится до уровня средних издержек на единицу продукции, и экономическая прибыль фирмы станет нулевой.

44выбор монополистом цены и объёма производства

Кривая спроса на продукт чистой монополии и фирм монополистической конкуренции является кривой рыночного спроса и имеет отрицательный наклон. Поэтому фирмы могут оказывать влияние на цену, контролируя выпуск товаров (для монополистической конкуренции контроль неполный).

В случае простой монополии (не прибегающей к ценовой дискриминации) предельный доход, получаемый от продажи дополнительной единицы товара, ниже его цены (кроме первой единицы).
Кривая спроса, предельный доход и выпуск в условиях чистой монополии
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листа (DD) имеет нисходящий характер. Предельный доход (MR) меньше цены. Когда предельный доход положителен, общий доход возрастает при сокращении цены. Когда предельный доход отрицателен, общий доход сокращается при понижении цены. Общий доход достигает максимума, когда предельный доход (MR) равен нулю. Когда MR > 0, спрос является эластичным. Когда MR < 0, общий доход в этой точке достигает максимума. Кривая предельного дохода, как видно из графика, пересекает ось абсцисс точно в середине между началом оси и кривой спроса. Такая закономерность имеет место всегда, если кривая спроса имеет вид прямой линии. Это объясняется математическими закономерностями эластичности спроса. Предельный доход - это прирост совокупного дохода, полученный от прироста выпуска на единицу продукции. Когда спрос эластичен, предельный доход больше нуля и совокупный доход растет. Когда спрос неэластичен, предельный доход меньше нуля и совокупный доход падает. Предельный доход меньше цены при всех уровнях выпуска продукции. Для определения размеров оптимального выпуска монополист использует тот же критерий, что и совершенный конкурент, ориентируясь на равенство предельного дохода и предельных издержек. При условии этого равенства достигается максимальный размер прибыли. В некоторых ситуациях чистая монополия может осуществлять ценовую дискриминацию - устанавливать разные цены на один и тот же продукт для разных покупателей. Обычно ценовую дискриминацию подразделяют на два типа. 
1. Дискриминация по единицам продаваемой продукции. 
 Суть ее заключается в различных условиях покупки товара или оплаты услуги потребителем в зависимости от количества приобретаемого.  2. Дискриминация среди покупателей. Покупатели имеют различные доходы и, соответственно, способны платить за один и тот же товар разную цену. . Поэтому продавцы устанавливают дифференцированные цены за один и тот же товар на различных рынках Эти рынки могут различаться по группам потребителей, по территориям, во времени и т.п.    Ценовая дискриминация возможна при обязательном выполнении трех условий: 
    1. Фирма должна обладать достаточной монопольной силой, чтобы контролировать производство и ценообразование; 
    2. Должна быть исключена возможность перепродажи товара. 
    3. Способность производителя к определению структуры рынка. Следствия ценовой дискриминации двойственные:           *разрешают расширить границы объема продажа за пределами, которые контролирует монополист; *выравнивают разность в реальных доходах отдельных групп потребителей;                                                     *оказывают содействие нерациональному межотраслевому и региональному перераспределению  ресурсов; *препятствуют конкуренции и увеличивают монопольную власть. Свободный вход на рынок монополистической конкуренции новых производителей приводит к тому, что в долгосрочной перспективе на таких рынках устанавливается равновесие, при котором цена равна средним общим издержкам, и каждая фирмаполучает только нормальную прибыль. 

 45экономические следствия чистой монополии и государственное регулирование её деятельности
признаки рынка совершенной конкуренции: 

-много продавцов и много покупателей;

-стандартизированная продукция, которая предлагается для продажи;

-невозможность влияния отдельного продавца на рыночную цену;

-абсолютная мобильность производственных ресурсов;

-полная рыночная информация: о ценах, технологии и возможной прибыли;

-каждая фирма имеет очень небольшую частицу общего выпуска продукции на рынке; 

-вход на рынок и выход из него - свободные;

-отсутствие неценовой конкуренции.

Нельзя назвать монополизированный рынок эффективным с точки зрения распределения ресурсов. Дело в том, что потери потребителей от повышения цен и снижения выпуска монополистом оказываются всегда больше выигрыша монополии. Производя слишком мало продукции и продавая ее по слишком высоким ценам, монополист искажает распределение ресурсов в экономике. Слишком низкий объем производства при завышенных ценах — не единственная форма снижения эффективности в условиях несовершенной конкуренции. Ослабление давления конкуренции означает, что фирма не поставлена перед выбором: добиться минимума издержек или прекратить свое существование. Основной монополии является концентрация производства, — вполне закономерный процесс повышения экономичности, во многом обусловленный рынком. Результат же его подрывает основу основ эффективного функционирования рыночного хозяйства — эффективное распределение ресурсов. Поэтому монополизацию производства иногда называют “провалом” рынка.

Важным аспектом, оказывающим существенное влияние на обострение монополистической конкуренции, борьбы за прибыль, является развитие научно-технической революции. Научно-технические достижения фирм и расширение их производства взаимосвязаны. Чистый монополист имеет большие финансовые ресурсы для НТП, чем конкурирующие фирмы, но стимулы разрабатывать новую технику или продукцию ослабевают в силу монополизированного рынка, но в то же время чистый монополист рискует потерять абсолютный контроль над рынком, так как в этом случае на его рынок могут тут же проникнуть конкуренты. Монополисты, чтобы избежать потерь за счет морального износа машин и оборудования, могут скрывать вновь созданные технику и продукцию.

Но в условиях монополистической конкуренции "монополии иногда сознательно идут на продление срока морального старения выпущенных ранее изделий, чтобы сохранить положение на рынке. 

Два варианта государственного регулирования цены:

1.цена устанавливается равной предельным затратам (как при совершенной конкуренции) Р=МС с целью достижения эффективного распределения ресурсов, то при общественно оптимальной цене больше продукции получат потребители, фирма может иметь убытки.

2.цена устанавливается равной средним общим затратам Р=АТС.

Государственная политика реализуется путем: 

-административных рычагов: 

-регулирование конкуренции (первый специальный законодательный акт был принятый в Украине в 1992 р);

- прямой запрет слияния фирм; 

-распределение (разбивка)  существующих фирм на несколько меньших; 

-введение государственной собственности на предприятия  - естественные монополии. 

48равновесие на конкурентном рынке труда

Труд как фактор пр-ва – какая-либо интеллектуальная или физическая деятельность, направленная на создание благ или предоставление услуг. Это сознательная деятельность человека.

Особенности рынка труда: 

· специфический характер товара (рабочая сила, человек); 

· спрос на труд является производным от спроса на товары и услуги; 

· воздействие социальных факторов. 

Сущность рынка труда проявляется в его функциях: 

1. Обеспечение пропорционального распределения рабочей силы в отраслевом и территориальном разрезах. 

2. Обеспечение равновесия спроса на труд и предложения на труд. 

3. Формирование эффективной рациональной занятости. 

4. Установление равновесной ставки зарплаты и обеспечение доходов населения. 

Закон убывающей производительности, согласно  неоклассической  теории, осуществляется  лишь  в  условиях  совершенной  конкуренции,   для   которой характерны нижеследующие черты:

1) взаимодействие на рынке труда только двух типов  экономических субъектов: предпринимателей и наёмных работников;

2) неограниченная конкуренция между многочисленными  нанимателями за привлечение более квалифицированной и дешёвой рабочей силы;

3)  неограниченная  конкуренция  между   работниками   за   более  высокооплачиваемые рабочие места;

4) все решения на рынке труда принимаются автономными и полностью информированными индивидами.

 На рынке совершенной конкуренции предприниматели предъявляют спрос  на труд  и  нанимают  работников,  стремясь  к   максимизации   прибыли.   Наём работников продолжается до тех пор, пока объём дополнительной выручки от привлечения ещё одного работника не сравняется с  дополнительными

издержками фирмы  на  его  наём.  Следовательно,  границей,  устанавливающей размеры найма при данной технике и фиксированном размере капитала,  является

равенство предельного продукта труда и реальной заработной платы.

При   росте   реальной   заработной   платы   увеличиваются   издержки предпринимателей  на  наём  дополнительной   рабочей   силы,   поэтому   для выполнения  условий  максимизации   прибыли   наниматель   сокращает   число нанимаемых рабочих и наоборот.  Следовательно,  между  величиной  спроса  на

труд  (L)   и   реальной   заработной   платой   (W)   существует   обратная функциональная зависимость, которая графически изображается  в  виде  кривой спроса на труд (D L). Количество предлагаемого труда в также  зависит от ставки реальной заработной платы. С ростом  цен  такая  заработная  плата сокращается, что вызывает естественный отток работников, не  удовлетворённых её уровнем.

Вместе с тем рост  ставок  заработной  платы  увеличивает  предложение труда до определённых пределов (L1).

В результате взаимодействия  спроса  и  предложения  на  рынке  труда всегда   достигается    устойчивое равновесие при полной занятости в точке пересечения кривой  спроса  на  труд DL и кривой предложения труда – SL.

Равновесие  на  рынке  труда  означает,  что  все  желающие   работать полностью реализуют свои  планы  по  продаже  рабочей  силы  по  сложившейся равновесной ставке реальной заработной платы,  а  работодатели  –  планы  по найму рабочей силы.

При суммировании кривых индивидуального предложения труда, имеющих обратный загиб, образуется восходящая кривая рыночного предложения труда.Обычно кривая рыночного предложения труда имеет положительный наклон на всем диапазоне реальных ставок заработной платы.

46конкурентные рынки факторов производства

Факторы пр-ва – это элементы, необходимые для создания товара.  Они разделяются на материальные (земля и капитал) и людские (труд и предпринимательская способность).

Категории, используемые для рынков товаров, могут использоваться и к рынкам ресурсов.  Но у них есть свои особенности – на многих ресурсных рынках покупателями являются фирмы, а продавцами – хаусхольдеры (домохозяйства). Поэтому теория спроса на ресурсы строится на анализе максимилизации прибыли со стороны фирм. 

Рынок производственных ресурсов - рынок, на котором в результате взаимодействия спроса и предложения формируются цены на работу, капитал и естественные ресурсы в форме заработной платы, процентного дохода и ренты. Это по сути три взаимосвязанных ринка.
Функции:

1) Помогают определить, как вырабатывать товары и услуги, каким способом, с помощью что ресурсов, как выбирается та или другая технологическая комбинация ресурсов. Рынок через цену укажет оптимальное для каждого времени место объединения ресурсов.

2)
Рынки ресурсов помогают определить, для кого вырабатывать товары и услуги, так как большинство людей получают доход путем продажи ресурсов, которые они имеют. 

Особенности рынков факторов производства: 

· изменение ролей рыночных агентов (фирмы выходит на данный рынок как покупатели, а домохозяйства - как продавцы);

· спрос на ресурсы есть производным, так как они удовлетворяют потребности опосредствованно через производство товаров и услуг;

· потребление факторов производства взаимосвязанное. Они не используются в отдельности и не могут функционировать изолирован один вот второго;

· чем выше спрос на продукцию, тем выше спрос на производственные ресурсы;

· для каждого типа и качества производственных ресурсов существуют отдельные рынки;
· личный характер такого фактора, как работа;

· доходы собственников ресурсов определяются предельной производительностью ресурсов и уровнем цен;

· от цен факторов производства зависят размеры доходов их собственников.

Конкурентный рынок факторов производства (рынок совершенной конкуренции) - рынок, где есть много продавцов и много покупателей и при этом ни один из их не может существенным образом повлиять на цены факторов производства:

1.Фирма покупает ресурсы на конкурентном рынке и продает свою продукцию также на конкурентном рынке;

2.На совершенном конкурентном рынке ресурсов покупателем выступает фирма, которая есть монополистом или олигополистом на рынке готовой продукции.

Производный спрос - спрос на производственный ресурс, который зависит от спроса на продукт, при производстве которого он используется. Производный характер спроса на ресурсы означает, что стабильность спроса на любой ресурс будет зависеть от:

1.Производительности ресурса в процессе создания блага;

2.Рыночной стоимости, или цены блага, выработанного с помощью этого ресурса.

Существует обратная зависимость между ценой на ресурс и количеством ресурса, который покупается. Она представленная кривой спроса на производственные ресурсы отдельной фирмы. Чем выше цена на ресурс, тем в меньших объемах можно ожидать куплю и использование ресурсов. Чем низшей будет цена, тем более количество ресурсов будет приобретена фирмой для расширения производства к уровню, который обеспечит максимизацию прибыли. Отрицательный наклон кривой спроса поясняется тем, что предельный продукт от ресурса - величина ниспадающая. 

Эластичность спроса на ресурс - реакция спроса на ресурс в ответ на действие влияющих на него факторов. 

Ценовая эластичность спроса на ресурсы зависит от таких факторов: 

1. Эластичности спроса на готовую продукцию. Чем она высшее, тот более эластичным будет спрос на ресурсы, если неэластичным становится спрос на товар, то и менее эластичным становится спрос на ресурс. 

2.  Легкости ресурсозамещения. Чем выше техническая возможность замены одного ресурса вторым, тем эластичнее будет спрос на заменяемый ресурс (бензин - дизельным горючим; уменьшение потребности в бензине - при внедрении более совершенной технологии). 

3. Темпов спадания предельного продукта. Если предельный продукт работы снижается медленными темпами при увеличении количества работы, то и кривая спроса на ресурс будет иметь меньший наклон и тенденцию к большей эластичности и наоборот. 

4. Части затрат на ресурс в общих затратах. Эластичность спроса зависит от удельного веса определенных ресурсов в общих затратах производства готовой продукции. Спрос на ресурс будет менее эластичный, если затраты на ресурс будут составлять лишь небольшую часть в общей сумме затрат. 

Предложение факторов производства - это готовность их собственников поставлять производственные ресурсы за цены соответствующего уровня и с учетом других факторов. Кривая предложения факторов может иметь положительный или отрицательный наклон или быть вертикальной.

На рынках факторов производства, как и на рынках благ, равновесие устанавливается в результате взаимодействия спроса и предложения в условиях различных рыночных структур. Условием равновесия фирмы, как известно, выступает равенство предельных издержек и предельного дохода: МС = MR, где МС - предельные 
издержки, MR - предельный доход. Удовлетворительным будет такой вариант, в котором комбинация факторов производства и заданный объем выпуска продукции соответствуют критерию наименьших издержек производства. Критерий эффективности достигается при равенстве цены каждого используемого ресурса (фактора производства) и цены предельного продукта, 
произведенного с его помощью.

47Рынки факторов производства с несовершенной конкуренцией

Монопсония на рынке труда. 

Совершенная конкуренция - это идеальная система, предельное положение, в то время как  на большинстве рынков господствует несовершенная конкуренция вследствие ряда причин: 

· время заключения сделки, поиск работника и т. д.;

· заключение контракта с рабочим вследствие законодательства о труде влечет за собой ограничения, которые фирма обязана принять, чем отдалит свое положение от совершенно конкурентной единицы (условия труда и отдыха, гарантии сохранения рабочего места и т. д.);

· своеобразие отношений, возникающих на этом рынке диктует более четкую и детальную регламентацию различных сторон деятельности между агентами данного рынка.

Для рассмотрения несовершенной конкуренции возьмем монопсонию, являющейся предельной точкой таковой, то есть на рынке находится только одна фирма (в малых городах, если фирма обладает крайне редким и практически недоступным для конкурентов ресурсом и т. д.). пример – рынок труда.

В условиях монопсонии MRPL = MRCL. У монопсониста нет кривой спроса на факторы в смысле однозначного соответствия цены и объема покупки (аренды) фактора.

Необходимость формирования цен на ресурсы: 

1. Соотношение между спросом и предложением. 

2.  Денежные доходы. От цен факторов производства зависят размеры доходов их собственников. 

3. Распределение ресурсов. 

4. Минимизация затрат. Производство наиболее выгодной доходной продукции с наиболее эффективным объединением наименее дорогостоящих ресурсов.

5. Вопрос экономической политики. 

Цены факторов производства сыграют важную роль:

-оказывают содействие распределению ограниченных ресурсов между разными областями и фирмам;

-затраты фирм во время приобретения ресурсов выступают как доходы домохозяйств, которые предлагают человеческие и материальные ресурсы;

-цены на ресурсы для фирм есть затратами на ресурсы. 

-существует связь спроса на ресурс не только с его собственной ценой но и ценами всех других ресурсов. 

-рыночные цены на факторы есть инструментом функционального распределения национального дохода. 

Монополистические рынки ресурсов:

Характерные черты: единственный продавец, отсутствие близких заменителей, возможность диктовать цену и невозможность для других фирм вступить в данную отрасль. 

Это вызвано: *современная технология – только крупные предприятия могут позволить себе приобрести её и выпускать продукцию ч минимальными издержками на единицу; маловероятно и появление такой же крупной фирмы – нужны огромные капиталовложения; *выдаваемые гос-вом патенты – они обеспечивают изобретателю монопольное положение на время его действия; *необходимость приобретения у гос-ва лицензии на право заниматься предпринимательской деятельностью; *виды сырья; *криминальные барьеры – клевета, шантаж, переманивание кадров, снижение цен, чтобы разорить конкурентов. Эти барьеры охраняют монополии от соперников. Это позволяет монополистам диктовать цену.  Но и для монополиста совокупный доход от продаж ограничен спросом – на него также действует закон спроса. Он может обеспечить высокую прибыль на единицу продукта, но его интересует совокупная прибыль. Потому он ставит цену, которая обеспечивает максимально возможную общую/валовую прибыль, устанавливая с этой точки зрения оптимальный объём пр-ва. Он определяет это увеличение через правила, установленные для фирм в совершенной конкуренции – пока доход от последней единицы будет превышать издержки. Однако его предельной точкой становятся не средние общие издержки, он сам устанавливает цену. Т.о. общество вынуждено оплачивать монопольный продукт дороде, чем бы они оценивали и оплачивали альтернативный продукт. 

Вывод: монополист сочтёт выгодным продать меньший объём продукции и назначать более высокую цену, чем это  сделал бы его конкурент. Среди рынков ресурсов таким рынком выступает рынок труда, где монополисты – профсоюзы, ограничивающие конкуренцию между рабочими, искусственно повышая стоимость РС и влияя на её спрос.

Оптимальное соотношение ресурсов достигается при соблюдении 2-х правил:

*Правило минимизации затрат: затраты минимизируются при такому соотношении ресурсов, если предельные продукты в расчета на единицу стоимости каждого ресурса есть одинаковыми: 

МР работы            МР капитала

------------------- =  ----------------------                                    

Цена работы         Цена капитала

*Правило максимизации прибыли:

                                 МRP работы         МRP капитала

                                 --------------------- = ----------------------  = 1

                                  Цена работы        Цена капитала 

По этому условию фирма достигает максимально возможной величины прибыли с минимальными затратами. Оптимальное размещение производственных ресурсов между областями экономики может иметь место при таких условиях: каждое предприятие в каждой области работает технически эффективно; производственные ресурсы используются в полном объеме; предельная норма технической замены для каждого пара производственных ресурсов в каждой области одинаковая.  

50рынок капитала и его структура

Рынок капитала -  рынок, на котором даются и берутся напрокат деньги в основном для приобретения капитальных благ (потому рынок и называют рынком капитала).

Инвестиция -  денежные средства, вкладываемые в объекты предпринимательской и другие виды деятельности в целях получения прибыли (дохода) и достижения положительного социального эффекта. А под инвестиционной деятельностью, в соответствии с законом, стали понимать любую форму вложения капитала.

Собственно чистые инвестиции - это валовые инвестиции за вычетом издержек на возмещение основного капитала. Чистые И. = Валовые И. – Возмещение

Чистые инвестиции - валовые или суммарные инвестиции за вычетом амортизационных отчислений. 

Спрос на капитал 

Спрос на капитал предъявляют фирмы и население. При этом мотивы поведения их несколько различаются, но в результате они ведут себя схожим образом: при снижении ставки процента фирмы и потребители увеличивают спрос на кредиты. Поэтому кривая рыночного спроса на капитал имеет отрицательный наклон, как и любая кривая спроса на благо или ресурс. Давайте рассмотрим, как это вытекает из поведения фирм и потребителей. 

1. Фирмы предъявляют спрос на капитал для того, чтобы использовать его для приобретения капитальных благ (оборудования, материалов и т.д.) и получения прибыли. При этом чем дешевле фирме будет обходиться кредит, тем большее количество денег она захочет взять взаймы. 

2. Потребители берут деньги взаймы не для получения прибыли, а для покупки какие-либо потребительских благ. 

Таким образом, при уменьшении ставки процента спрос на капитал увеличивается, так как и фирмы, и население решают взять больше денег в долг. 
 Предложение капитала  

Кривая предложения капитала имеет положительный наклон, который тоже определяется поведением потребителей и фирм. 

1. Фирмы выступают в качестве кредиторов, если у них образуются временно "лишние" деньги, которые они не могут использовать c прибылью сами. Одной из причин появления у отдельной фирмы временно свободных денежных средств может быть необходимость сберегать часть получаемой прибыли в виде амортизационных отчислений. Другим источником тоже может быть собственный капитал фирмы - в том случае, если фирма не может прибыльно его использовать сама. Чем выше ставка процента, тем большая часть операций фирмы окажется неприбыльной и большее количество денег фирма согласится отдать в долг. 

2. Потребители имеют мотивы для сбережения части своего дохода, аналогичные тем, которые побуждали их брать взаймы. Во-первых, они могут откладывать деньги, чтобы компенсировать низкий доход в будущем - делать сбережения на старость. Потом они смогут увеличить свой уровень потребления за счет расходования этих сбережений. Во-вторых, как мы уже говорили, потребители могут откладывать деньги на покупку капитального блага. Чем выше будет процент, тем большее количество потребителей откажутся брать кредит для покупки дорогой вещи и будут сберегать деньги - то есть выступят на рынке капитала не в качестве покупателей, а в качестве продавцов. 

Равновесие на рынке капитала 

Итак, на рынке капитала существуют некоторые кривые спроса и предложения. Пересечение этих кривых определяет равновесную ставку процента. Эта ставка определяет, какая часть потребителей и фирм, которые могут быть либо кредиторами, либо заемщиками, выступит в качестве первых, а какая - в качестве вторых. 
Равновесие на рынке капитала может измениться при изменении любого из обстоятельств, определяющих положение кривых спроса и предложения. Поскольку одним из основных факторов является информация о будущем доходе (для потребителей) и спроса (для фирм), относительно быстро равновесие может изменяться в результате изменения ожиданий будущих событий. В более длительном периоде равновесие может смещаться в результате изменения менее подвижных факторов - например, степени бережливости потребителей (если люди будут менее заинтересованы в текущем потреблении и захотят больше денег отложить "на потом", сохранить для детей и т. д.). Или по мере увеличения доходов потребителей (если люди будут становиться богаче, они смогут откладывать большие суммы, например собирать деньги не на покупку велосипеда, а на покупку яхты или самолета). Или просто по мере роста хозяйства - чем больше фирм и потребителей будет в хозяйстве, тем большее количество участников будет на рынке капитала. 

Ссудный процент представляет собой плату за использование денежного капитала, другими словами, это цена денежного капитала.

Ставка (норма) процента рассчитывается как отношение величины заемного денежного капитала к величине ссудного процента, выраженное в процентах.

 Различают долгосрочные, среднесрочные, краткосрочные, фиксированные и плавающие процентные ставки. 

ДОХОДНОСТЬ КАПИТАЛА или прибыль на капитал - прибыль компании, рассчитанная как процент на вложенный капитал.
51рынок земли и его особенности

Земля (land) — фактор производства, включающий в себя природные ресурсы (собственно зем​лю, воду, воздух и т.п.) и сырье.  Земля как фактор производства: 

* узком смысле  - непосредственно земельные участки. Первостепенное значение в данном случае придается месту нахождения участка, его площади и качеству земли; 

* в широком понимании - земля означает все используемые в производственном процессе естественные ресурсы, находящиеся в недрах земли и на ее поверхности. 

Специфика данного вида природных ресурсов в том, что для собственника данных ресурсов одинаково выгодно может быть и использование, и неиспользование этих ресурсов в течение определенного времени. Может быть даже, что неиспользование их обеспечит большую выгоду, имея в виду возможность роста цен на рассматриваемые ресурсы в будущем.
Особенности Земли как фактора производства:

1. Её количество ограничено;

2. По своему происхождению  является  природным  фактором,  а  не  продуктом   человеческого труда;

3. Не поддаётся перемещению, свободному переводу из одной отрасли в  другую,   т.е. она недвижима;

4. При использование в сельском хозяйстве, при рациональной эксплуатации  не   только не изнашивается, но и повышает свою производительность.

Спрос на землю :
* сельскохозяйственный - складывается из спроса на продукцию растениеводства, животноводства и т. д. ; учитывает уровень плодородия почвы и возможности его повышения, а также местоположение — степень удаленности от центров потребления продовольствия и сырья. Неэластичность спроса на продукты питания означает, что даже незначительное сокращение привычных объемов предложения может явиться причиной сильного роста цен на продовольствие. И наоборот, увеличение предложения (например, в урожайный год) может привести к значительному падению цен на сельскохозяйственную продукцию. 
Аграрная сфера сильно зависит от природных условий.
Кривая сельскохозяйственного спроса на землю будет иметь отрицательный наклон.

* несельскохозяйственный спрос - имеет устойчивую тенденцию к росту; состоит из спроса на землю для строительства жилья, объектов инфраструктуры, из промышленного спроса и инфляционного спроса на землю. Несельскохозяйственный спрос, как правило, безразличен к уровню плодородия земли. Главное для него — местоположение земельных участков.

Кривая несельскохозяйственного спроса также имеет отрицательный наклон, так как связана главным образом с местоположением, и здесь также есть свои ограничения, так как приходится использовать не только земли в центре города (например, для жилищного строительства и офисов), но и на окраинах. 

* Совокупный спрос на землю определяется путем сложения по горизонтали кривых сельскохозяйственного и несельскохозяйственного спроса.

Предложение земли в экономике фиксировано. 

Предложение земли абсолютно неэластично из-за ограниченности земли, и потому изображается вертикальной линией. Спрос на землю – кривая с отрицательным наклоном. Пересечение этих кривых устанавливает уровень равновесной арендной платы.

Если величина арендной платы выше уровня равновесия, то количество арендаторов уменьшается, спрос на землю падает – и арендная плата понизится до равновесной. И наоборот.

Экономические отношения между собственником земли и арендатором по поводу использования земли в экономической теории называются рентными отношениями.

Земельная рента - плата собственнику земли за пользование землей, зависящая от плодородия и местоположения земельных участков; земельная рента включается в арендную плату.

Земельная рента выступает в нескольких формах. Существуют два вида дифференциальной ренты: Дифференциальная рента I. Эта рента возникает в результате различий в плодородии земельных участков. Дополнительный доход, получаемый в результате более высокой производительности труда на более плодородном участке земли, передается арендатором собственнику земли в виде дифференциальной ренты I. Существует также дифференциальная рента I по местоположению за счёт экономии на транспортных расходах и издержках производства. Дифференциальная рента II связана с дополнительными вложениями капитала в улучшение качества земли, то есть возникновением прибыли на участках, где были использованы дополнительные капиталовложения.

Арендная плата - общая плата за пользование землей, выплачиваемая арендатором землевладельцу, включает в себя земельную ренту, амортизацию основного капитала землевладельца, процент за использование физического капитала землевладельца. Экономической основой арендной платы является рента. Арендная плата выступает как рыночная цена и оказывает решающее влияние на объем спроса и предложения на землю.
Цена земли - капитализированная земельная рента - сумма денег, полученная за проданную землю, будучи положенной в банк, будет приносить доход, равный прежней сумме доходов, получаемой в виде арендной платы. 

                         арендная плата
цена земли = ---------------------------------- х 100%.
                         ссудный процент 


1.Микро как составная часть эконом.теории.
2.Позитивный и нормативный микроэконом.анализ

3.Проблема ограниченности ресурсов и необходимость выбора

4.Рынок, его роль и функции

5.Рынок  и условия его функционирования

6.Характерные черты рынка совершенной конкуренции

7.Рынок  и формы его организации
8.Рынок  и его виды

9.Конкуренция и её виды

10.Рынок монополистической конкуренции
11.Рынок чистой монополии

12.Особенности конкуренции на олигопольном рынке

13.Олигополистическая структура рынка

14.Сравнительная оценка конкурентного и чисто монопольного рынков

15.Потребности, их структура. Классификация и тенденции развития

16.Экономические блага и их классификация.Потребности и блага.

17.Полезность, теория предельной полезности

18.Спрос, закон спроса. Кривая спроса.

19.Спрос, неценовые определители спроса

20.Предложение, закон предложения. Кривая предложения

21.Предложение, неценовые определители предложения

22Эластичность спроса относительно цены

23.Эластичность спроса относительно дохода. Перекрёстная эластич. спроса

24.Ценовая эластичность спроса и предложения 
25.Рыночное равновесие. Равновесная цена.

26.Спрос и предложение в условиях контроля за ценами

27.Кривые безразличия потребителя

28.Состояние равновесия потребителя с кардиналистской позиции

29.Состояние равновесия потребителя с позиции ординалистской теории

30.Бюджетные ограничения и возможности потребителя

31.Изменение состояния равновес.потребителя при изме-иего дохода и цен б

32.Производство. Производственная функция

33.Производственная функция с одним переменным фактором

34.Равновесие производителя с точки зрения равенства взвешенной продук

35.Производственная функция с двумя переменными факторами

36.Фирма, виды фирмы по формам собственности

37.Прибыль фирмы: бухгалтерский и экономический подходы

38.Издержки производства в краткосрочном периоде

39.Издержки производства в долгосрочном периоде

40.Эффект масштаба и его виды

41.Равновесие фирмы – совершенного конкурента в краткосрочном периоде

42.Условия доходности и убыточности фирм –соверш.конкурентов в крат.пер 

43.Равновесие фирмы и отрасли с соверш.конкурен.в долгосрочном периоде

44.Выбор монополистом цены и объёма производства

45.Эконом.следствия чистой монополии и государ.регулиров.её деятельности

46.Конкурентные рынки факторов производства

47.Рынки факторов произв.

несоверш.конкуренцией.Монопсо 
48.Равновесие на конкурентном рынке труда

49.Особенности современного рынка труда

50.Рынок капитала и его структура

51.Рынок земли и его особенности

